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5. MITJANS DE COMUNICACIO
TELEVISIO

5.1. Amb quina frequencia mira la televisio?

Frequencies Percentatges

Total 858 100
Tots o gairebé tots els dies 712 83,0
Quatre o cinc dies a la setman¢ 52 6,0
Dos a tres dies a la setmana 40 4,7
o ™A Y 74
Mai o gairebé mai 17 2,0

Un 83% de les persones enquestades diuen que laitelevisio tots o gairebé tots els

dies, un 11% la miren més d’'un dia a la setman&¥arguatre o cinc dies a la setmana
i un 5% dos o tres dies), un 4% només miren lavigte un dia a la setmana o amb

menys frequéncia i un 2% diuen que no la mirenargairebé mai.

Aquests resultats s6n practicament iguals als Iiescan 'observatori del segon

quadrimestre de I'any 2004 (un 82% mirava la taliéva diari, un 12% entre dos i cinc
dies a la setmana, un 2% un dia a la setmana antlen tant i un 3,5% mai o gairebé
mai), si bé en I'enquesta sobre els mitjans de cicaaié de I'any 2007 hi havia més
proporcio de persones que afirmaven que miravezldaisio gairebé cada dia (91%).
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Amb quina freqtiéncia mira la televisi6?
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Amb relacio als dies que miren la televisio no s@tven diferencies significatives entre
homes i dones. En canvi si que hi ha diferencggsfiiatives en funcié de I'edat ja que
la proporcio de les persones que miren la teledsi@ari augmenta en augmentar I'edat
(del 75% dels més joves al 90% dels més gransjyuefa al nivell d’estudis s’observa
una relacié inversa, és a dir que entre les pessam®d meés nivell de formacié decreix
la proporcié de les que miren la televisié cada(dia 83% de les que tenen estudis
primaris incomplets i un 89% de les que tenen éstpdmaris o secundaris basics
miren la televisio cada dia, per un 77% de lestgunen estudis universitaris). Segons
I'ocupacio s’observa que els que més diuen quemfaréelevisio a diari sén els jubilats
(91%) i les mestresses de casa (90%), mentre guestldiants sén els que menys ho
diuen (66,5%).

Aquestes diferéncies en funcié de l'edat, el nivekestudis i I'ocupacidé estan
relacionades entre si, ja que en el grup de méshedw més poblacio jubilada que
disposa de més temps lliure, i per tant poden nt@rdelevisio amb més frequéncia.
D’altra banda, en les generacions de més edat merajehi ha un nivell d’instruccié
més baix, i un nivell d’estudis alt va lligat altfde disposar de més recursos
(economics, capital cultural...) que permeten acaath varietat més gran d’activitats
d’oci. La poblacié6 més jove i els estudiants tarsbé&en dedicar més temps a altres
activitats d’oci com estar amb els amics, utilittardinador, etc.
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(Preguntes només per als que miren la televisié mdsin dia a la setmana. N=804)

5.2. Quantes hores (mitjana aproximada) mira la tevisié habitualment un dia
laborable?

Frequencies Percentatges

Total 804 100
Menys d'una hora 66 8,2
Entre 1i 2 hores 414 51,5
Entre 2 i 3 hores 203 25,2
Entre 3 i 4 hores 66 8,2
Més de 4 hores 45 5,6
Depén 7 0,8
No la mira mai els dies laborables 2 0,3
No contesta 1 0,2

Base: persones que miren la televisio més d’ua thasetmana (N=804)

Entre les persones que miren la televisié més diara la setmana, un 8% afirmen que
la miren menys d’una hora els dies laborables,1Jf% la miren entre una i dues hores,
un 25% entre dues i tres hores, i un 14% la miréa de tres hores diaries (un 8% entre
tres i quatres hores i un 6% quatre hores 0 més).

Les persones de més edat, amb menys nivell d’asteds jubilats, mestresses de casa i

els no ocupats (aturats, baixa), diuen amb mésidrezia que miren la televisio més
hores els dies laborables.

5.3. Quantes hores (mitjana aproximada) mira la tevisio habitualment un dia que
té festa?

Frequéncies Percentatges

Total 804 100
Menys d'una hora 61 7,6

Entre 1i 2 hores 226 28,1
Entre 2 i 3 hores 186 23,1
Entre 314 hores 145 18,1
Més de 4 hores 123 15,3
Depen 28 3,5
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No la mira mai els festius 33 41
No contesta 1 0,1

Base: persones que miren la televisié més d'uma thesetmana (N=804)

El consum televisiu augmenta els dies festius os cdg setmana. Aixi, entre les

persones que miren la televisié més d'un dia @&tmana un 8% la mira menys d’'una

hora els dies festius, un 28% la mira entre unaesschores, un 23% entre dues i tres
hores i un 33% meés de tres hores (un 18% entra gaatre hores i un 15% quatre

hores o més).

Els més joves son els que dediquen més temps a laitalevisié els dies festius, i
també ho fan més les persones que estan a late baixa, els estudiants, les
mestresses de casa, els treballadors de la irigdriconstruccio i els treballadors no
qualificats. Segons el nivell d’estudis s’obserua gls dies festius també miren més la
televisio les persones amb menys estudis.

Consum televisiu a Andorra, 2004 i 2007

Dia laborable Dia festiu

2004 2007 2004 2007
Menys d’'una hora | 6,8% 2,5% 157%  7,5%
Entre 112 hores 32,4% 21,0% 19,4% 10,8%
Entre 2 i 3 hores 36,8% | 40,2% | 21,6% 22,8%
Entre 3 i 4 hores 14,4% 19,2% 14,9% 18,9%
4 hores 0 més 9,6% 17,2% | 28,3%| 40,1%
Total 100% 100% 100% 100%
Mitjana (hores) 2h00 2h30m | 2h40m  3h20m

Consum televisiu a Espanya, 2008

Dia laborable | Dia festiu

Menys d'una hora 18,4% 15,7%
Entre 11 2 hores 39,8% 28,1%
Entre 2 i 3 hores 22,6% 24,6%
Entre 314 hores 8,5% 13,6%
Més de 4 hores 8,8% 13,5%
Depen 1,1% 4,0%

No la mira mai aquests dies| 0,7% 0,1%
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No contesta 0,1% 0,4%
Total 100% 100%

Font: CIS. Barédmetro septiembre 2008. Estudio 427

5.4. Quin és el canal de televisio que més mira®llsegon?

Primer canal Segon canal

(%) (%)
Antena 3 19,8 16,0
Televisio de Catalunya (TV3 23,3 6,6
Television Espafola (TVE1) 12,8 10,2
Andorra TV 4.6 18,0
Tele 5 8,2 10,0
La Sexta 8,8 7,6
Cuatro 2,9 6,3
Canal + 3,0 2,6
TF1 2,7 2,4
RTP 2,5 1,4
Canal 33 1,1 2,1
M6 1,4 1,7
Arte 19 1,0
3/24 1,1 15
France 2 1,2 14
La 2 0,4 1,6
K3 0,0 0,5
BBC 0,2 0,2
TV 0,2 0,2
France 3 0,4 0,1
TV galega 0,0 0,1
Rai 1 0,1 0,0
LFI 0,1 0,0
Zaping 3,2 --
No contesta 0,1 --

Base: persones que miren la televisié més d'uma thesetmana (N=804)
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En aquesta taula es recullen les respostes quealdraat els enquestats de manera
espontania en demanar quin és el primer i el segoal de televisié que més miren, és
a dir, sense demanar especificament per cadast¢sircatels possibles. Per tant, les
respostes no indiquen si les persones enquestadss anno cadascun dels canals de
televisio, sind que fan referéncia als que consie&ue son els dos canals que més
miren.

Aixi, les persones que miren la televisio més dlima la setmana diuen que el canal
que més miren en primer lloc és TV3 (un 23% I'haraanat en primer lloc), seguit
d’Antena 3 (20%), TVE1 (13%), La Sexta (9%), Tel8%) i Andorra TV (5%).

Sumant les respostes dels canals de televisio ggaminen en primer i segon lloc (taula
multiresposta) la classificacio I'encapcala AnténéB6%), en segon lloc se situa TV3
(30%), i el tercer lloc I'ocupen TVE1l i Andorra T'mb practicament el mateix
percentatge (al voltant d’un 23%), seqguits de Be(#8%) i La Sexta (16%). Aquestes
dades no mesuren l'audiencia de cada canal daesiéleino els canals que les persones
enguestades diuen que soén els qgue més miren.

Primer + segon canal (multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 804

Antena 3 288 35,8
Televisié de Catalunya (TV3240 29,8
Televisio Espanyola (TVE1) 184 22,9
Andorra TV 182 22,7
Tele 5 145 18,1
La Sexta 131 16,3
Cuatro 74 9,2
Canal + 41 51
TF1 40 50
RTP 31 3,8
Canal 33 26 3,2
M6 26 3,2
Arte 23 2,8
3/24 22 2,7
France 2 21 2,6
La?2 17 2,1
K3 4 0,5
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France 3 4 0,5
BBC 4 0,5
TV 4 0,5
TV Galega 1 0,1
Rai 1 1 0,1
LFI 1 0,1
Zaping 26 3,2
No contesta 1 0,1

Base: persones que miren la televisio més d’ula thasetmana (N=804)

Respecte els resultats de 'Enquesta sobre elanmsitje comunicacio de I'any 2007, el
ranquing dels canals més vistos en els primers kscel mateix, si bé ha disminuit el
percentatge de persones que els anomena ('any @0@B% va anomenar Antena 3,
un 37% TV3 i un 27% TVEL i Andorra TV) mentre qua &iugmentat l'audiéncia de
canals com La Sexta, Cuatro (I'any 2007 els vanmmmar un 1% i un 2%
respectivament). Cal tenir en compte que en agaeygtss’ha produit la implantacio de
la televisio digital que ha fet possible la recép® nous canals i que aixo pot fer variar
els habits dels teleespectadors pel que fa aldscqgna acostumen a mirar.

En augmentar I'edat augmenta la proporcié de pessqne diuen que miren TV3 (d’'un
15% dels de 18 a 24 anys a un 37% dels que teneamyb o meés), Andorra TV
(augmenta d’'un 8% dels més joves a un 36% delsgmés) i TVEL (d’'un 10% dels
joves a un 33% dels que tenen 55 anys 0 mésha hiés proporcio de joves que miren
Antena 3 (un 63% dels menors de 25 anys, per und@%rup de 55 anys o més), La
Sexta (un 36% dels joves per un 8% del grup deeday i Tele 5 (un 22% dels joves
per un 13% dels més grans).

Logicament també s’observen diferencies signifiestien els canals que acostumen a
mirar les persones enquestades segons la sevaal#ein En aquest sentit destaca que
els andorrans i els espanyols sén els que més djuenmiren TV3 (un 40% dels
andorrans i un 36% dels espanyols, per un 0% chetsdsos i un 5% dels portuguesos)
i també son els que més miren Andorra TV (un 24% dndorrans i un 25% dels
espanyols, per un 19% dels francesos i un 21% pmwisiguesos). Les persones de
nacionalitat portuguesa son les que diuen en wr@oprid superior que miren Antena 3
(60%), TV1 (30%), Tele 5 (22%) i RTP (21%), i lesrgones de nacionalitat francesa
son les que amb més freqiencia miren els canalsedepais: TF1 (50%), France 2
(46%), Arte (14%) i France 3 i M6 (un 11% en cads)c

Pel que fa al nivell d’estudis es pot observar psepersones amb estudis primaris,
secundaris basics o inferiors miren amb més fregj@éhntena 3, seguida de TVEL i
Andorra TV, mentre que les persones amb estudigrsiiaris son les que més diuen
gue miren TV3.
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Les persones amb ocupacions meés qualificades tidseqrofessionals i personal
administratiu), juntament amb els jubilats i lesstnesses de casa son les que més diuen
que miren TV3 (en el cas dels jubilats el canal opgs esmenten és Andorra TV, amb
una proporcié molt similar a TV3 i les mestressesasa també diuen que miren en un
percentatge similar TV3 i TVEL). En canvi, els adhdors qualificats i semiqualificats
del comerg i I'hostaleria, els treballadors denlddistria i la construccio, els treballadors
no qualificats, els estudiants i els altres no atsgaturats, baixa), miren en major
proporcié Antena 3.

5.5. Mira les noticies i els informatius a la telasio?

Frequencies Percentatges

Total 804 100
No mira les noticies30 3,7
Si mira les noticies| 774 96,3

Base: persones que miren la televisié més d'uma thesetmana (N=804)

La gran majoria de les persones que miren la steecostumen a mirar les noticies i
els informatius (96%), segons declaren. En I'obstenv del segon quadrimestre del
2004 i en I'enquesta sobre els mitjans de comuiiicde I'any 2007 la majoria de les
persones també manifestaven que miraven les reotiele informatius a la televisié (un
96% i un 99% respectivament).

No s’observen diferéncies significatives en fund@les variables sociodemografiques
analitzades.

5.6. En quin/s canal/s mira habitualment les noties i els informatius?
(Multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 774

Andorra TV 272 35,1
Antena 3 218 28,2
TV3 214 27,7
TVE1 138 17,9
Tele 5 80 10,3
TF1 44 5,6
La Sexta 39 51

10
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3/24 37 4.8
Cuatro 28 3,6
RTP 22 2,8
France 2 15 19
Canal + 10 1,3
M6 5 0,7
France 3 5 0,7
BBC 5 0,6
Canal33 4 0,6
La2 2 0,3
CNN 2 0,3
Altres 2 0,3
No contesta |2 0,3

Base: persones que miren les noticies a la tebefhsi774)

En demanar en quins canals de televisié acostumgraales noticies i els informatius
(pregunta multiresposta en qué les persones quenrhiabitualment les noticies a la
televisid podien dir més d’'un canal), s’observa queanal més esmentat és Andorra
TV (35%), seqguit d’Antena 3 i TV3 (al voltant d'#8% en cada cas), TVE1 (18%) i
Tele 5 (10%). Amb menys proporcié miren les noH@€ETF1 (prop d'un 6%), La Sexta
(5%) i el canal 3/24 (5%), entre altres. En I'emsjaedels mitjans de comunicacié de
I'any 2007 també apareixia Andorra TV com el camalmés proporcié de persones
enquestades manifestaven que miraven les notie®#s)( seguit d’Antena 3 (43%),
TV3 (35%) i TVEL (25%).

En els grups de més edat augmenta la proporcied®mes que miren les noticies a
Andorra TV (d’'un 21% de les persones de 18 a 24 anyn 44% de les de 55 anys o
més), TV3 (d’'un 7% dels més joves a un 38% delp glet més edat) i TVEL (d’'un
15,5% dels joves a un 24% dels meés grans), mengeéhgha més proporcié de joves
gue les miren a Antena 3 (un 48% dels joves, pet4¥ dels que tenen 55 anys o
mes).

Les persones de nacionalitat andorrana i espang@tales que diuen amb més
frequiéncia que miren les noticies d’Andorra TV 486 i un 35% respectivament), en
segon lloc diuen que miren les noticies de TV33b%o dels andorrans i un 34% dels
espanyols), i en tercer lloc les d’Antena 3 (un 2diéds andorrans i un 28% dels
espanyols). Els residents portuguesos diuen enepritoc que miren les noticies
d’Antena 3 (47,5%) i els francesos les miren m&aament a TF1 (51%), si bé en
segon lloc diuen que miren les noticies de la igl@vandorrana (un 32% dels
portuguesos i un 26% dels francesos). Els residdateres nacionalitats diuen que

11
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miren les noticies en primer lloc a Antena 3 (27%&guida d’Andorra TV i Tele 5
(15%).

Les persones amb estudis primaris, secundarissbasideriors diuen en una proporcio
més gran que miren les noticies a Andorra TV i éeAa 3, mentre que les persones
amb estudis secundaris superiors i amb estudi®rsitiaris son les que més diuen que
miren les noticies de TV3. Els directius, els pssfenals i técnics, els treballadors no
qualificats, els jubilats i els no ocupats (aturhtsxa), diuen en una proporcio superior
que miren les noticies a Andorra TV, mentre que tedballadors del comerg i
I'hostaleria, de la inddstria i la construccio,l$ estudiants, miren meés les noticies a
Antena 3.

5.7. Amb quina frequencia mira la televisié andorraa?

Frequencies Percentatges

Total 804 100
Tots o gairebé tots els dies 297 36,9
Quatre o cinc dies a la setman 73 9,1
Dos o tres cops per setmana |71 8,9
o semnsomen s g4
Mai o gairebé mai 287 35,7

Base: persones que miren la televisio més d’ua thasetmana (N=804)

En aquesta pregunta s’ha demanat especificamdrggaencia amb qué les persones
enguestades miren la televisié andorrana (Andowg independentment de quin sigui
el canal que més miren.

En conjunt, un 64% de les persones miren AndorraufiV37% gairebé tots els dies, un
18% la miren entre dos i cinc dies a la setmana 9% un cop a la setmana o amb
menys freqiiéncia, mentre que un 36% diuen que moren mai o gairebé mai. Segons
'observatori del segon quadrimestre del 2004 uf 6@els enquestat miraven la
televisié andorrana habitualment (sense especifjaants dies a la setmana) i un 38%
no la miraven. En I'enquesta sobre els mitjansataunicacio de I'any 2007 hi havia
un 57% de persones enquestades que miraven lésikglaidorrana cada dia o gairebé
cada dia, un 17% entre dos i cinc dies, un 6% ynacla setmana o menys i nomeés un
20% no la miraven mai o gairebé mai.

La proporcio de les persones que miren la telewdsaorrana tots o gairebé tots els dies

augmenta amb l'edat (d'un 25% dels que tenen é@re24 anys a un 49% dels que
tenen 55 anys 0 més) alhora que disminueix la poafpdels que no la miren mai.

12
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També destaca que les persones de nacionalitatranda de nacionalitat portuguesa
sén les que més diuen que miren Andorra TV cada (dia 41% i un 40%
respectivament), seguides de les de nacionalpaingsla (un 35% la mira cada dia i un
12,5% quatre o cinc dies a la setmana), mentréegugersones de nacionalitat francesa
i del grup d’altres nacionalitats son les que mdaysiren a diari (un 20,5% i un 17%
respectivament).

Segons el nivell d’estudis les persones amb espiriigris 0 secundaris basics son les
que diuen amb més frequencia que miren Andorra ddadia (48%), proporcié que
disminueix entre les persones que tenen estuderistg que en general sén les que
miren menys dies la televisio. Pel que fa a 'ocifpaestaca que les persones que més
diuen que miren la televisié andorrana cada diaet®jubilats (57%), les mestresses de
casa (44%) i els treballadors no qualificats (46%).

5.8. Acostuma a mirar els segients programes a lalévisio andorrana (ATV)?

Percentatges Si INo |Ns/Nc
Noticies 96,0/3,9 0,1
L'entrevista (Xavier Palma) 20,7/79,10,2
Tot neu (Alex Barjau) 10,9/88,7/0,4
Actualitat (Alfred Llahi) 10,7/88,3/1,0
Economia al dia (Montserrat Grau) 8,1 91,9/0,0
Retransmissions esportives 8,0 [91,70,3
Examen final (Ferran Costa) 7,3 192,50,2
Cracks (Xavier Bonet) 2,4 197,30,3
Elements (Anna Pifarre) 2,3 197,20,5
Altres 9,1 |- |-

Base: persones que miren la televisio andorranalK=

En demanar per programes concrets de la teleuigloreana a les persones que miren
aquest canal destaca que la gran majoria mira désies (un 96%) i amb menys
frequéncia diuen que acostumen a mirar altres anogs: un 21% mireb’entrevistg

un 11% Tot neui un altre 11% el programActualitat un 8% afirmen que miren
Economia al diai també un 8% miren les retransmissions esportiseguit d’'un 7%
gue mirenExamen finglun 2%Cracksi un altre 2%Elements També hi ha un 9% de
persones que han esmentat altres programes (unl $¥ogrgama360°% un 2% Més
Musika i al voltant d’'un 1%n Situ el temps, el transit, debats, series o reporatge
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En I'enquesta sobre els mitjans de comunicacidatg/ 2007 també es va demanar a
les persones que miraven Andorra TV quins prograacestumaven mirar en aquest
canal, i, encara que en aquella enquesta la preguatoberta (és a dir, no es demanava
pels diferents programes siné que els esmentaverfomiea espontania), també
destacava que un 96% miraven les noticies i edsrndtius de la televisiéo andorrana.

Noticies

En tots els casos la majoria de persones que daréglevisié andorrana afirmen que

miren les noticies, perdo amb I'edat augmenta siatifament la proporcié de persones
gue les miren: d’'un 84% dels que tenen entre Bar®/s a un 97% dels més grans de
40 anys. Les diferencies en la resta de varialdeson significatives.

L'entrevista

Amb l'edat també augmenta la proporci6 de persoges miren el programa
L’entrevista(cap cas entre els menors de 25 anys, un 18%gdelsenen entre 25 i 39
anys, un 20% dels que tenen de 40 a 54 anys i4nd2#s de 55 anys o0 més). També hi
ha diferencies segons el nivell d’estudis i 'oatipade manera que diuen que miren
aguest programa sobretot les persones amb estuderis incomplets (36%), seguides
de les que tenen estudis secundaris superiors (B586)versitaris (23%), i també el
miren més els jubilats (32%), el grup dels direstipropietaris o comandaments
intermedis (31%) i el personal administratiu (29¢g)e la resta de grups.

Tot neu

Pel que fa al program&ot neudestaca que hi ha més espectadors entre els (@ves
24% dels enquestats que tenen entre 18 i 24 ary®ongio que baixa fins a un 7% dels
de 55 anys 0 més), entre els estudiants (35%)el gnup dels propietaris, directius o
comandaments intermedis (20%) que en la restaugs gr

Actualitat

En canvi, els que més miren el prografwdualitatson la gent de més edat (augmenta
d’'un 4% dels més joves a un 21% dels majors den§$)ade nacionalitat andorrana (un
15% dels andorrans, per un 10% dels espanyols%undds portuguesos, un 4% dels
francesos i cap cas de la resta de nacionalitatepiestudis primaris incomplets (24%).
També hi ha més proporcié de persones que mireesaguograma entre els jubilats
(21%), tot i que en funcio de I'ocupacié no es g&thblir una significacio estadistica.

Economia al dia

El programaEconomia al diael miren amb més freqiiéncia d’'una banda les pesson
amb estudis primaris incomplets (15%) i d’altra dernles persones amb estudis
universitaris (14%). Per la resta de variables’absgrven diferéncies significatives, tot
I que augmenta amb l'edat la proporcio dels quemaquest programa (d’'un 4% dels
més joves a un 12% dels que tenen 55 anys o nersfuncioé de I'ocupacié destaca el
percentatge dels propietaris, directius o comandnietermedis que diuen que el
miren (17%).
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Retransmissions esportives

Hi ha més homes que dones que segueixen les missieEns esportives d’Andorra TV
(un 11% dels homes davant un 5% de les dones)funeid de I'edat i I'ocupacio, tot i
que en conjunt no es pot establir una significastadistica, destaca que hi ha més
espectadors d’aquests programes entre els jove20dndels que tenen entre 18 i 24
anys) i entre els estudiants i els que es trohgatgto de baixa (un 24% en cada cas).

Examen final

Les diferéncies en funcio de les variables sociaggafiques de les persones que miren
el programaExamen finalno son significatives estadisticament pero destama el
miren més els joves (20%), els directius, propieiatomandaments intermedis (17%) i
els estudiants (24%) que la resta de grups.

Cracks

No hi ha diferéncies significatives en funcié de V@riables sociodemografiques de les
persones que miren el progra@acks

Elements

Tampoc s’observen diferéncies significatives eoasl del programglementstot i que
hi ha més proporcié d’estudiants que diuen queitim{12%).

Voste té fills de 12 anys o0 menys?

Frequencies Percentatges

Total 858 100

Si 227 26,5
No 630 73,4
No conteste|1 0,

Per demanar sobre la programacio infantil s’haecegbnat els enquestats que tenen
fills de 12 anys o menys (representen un 26,5% eetpiestats), que sén sobretot
persones de 25 a 39 anys (un 43% dels enquestpiedta edat tenen fills de 12 anys o
menys) i de 40 a 54 anys (36%).

5.9. A la televisio, quin club infantil és el que @stuma a mirar el seu fill/a?
(Mulitiresposta)

Frequencies Percentatges
BASE 227
Club Super 3/k3 111 48,9
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Club Piolet 84 37,0
Canal Disney |37 16,3
Los Lunnis 12 53
Megatrix 9 4,0
Nick 3 1,3
Panda portugues 2 0,9
Pel-licules 2 0,9
Cartoons 2 0,9
Altres 2 0,9
No contesta 24 10,6
Es molt petit 7 3.1

Base: persones que tenen fills de 12 anys o m&m22(7)

Un 49% de les persones que tenen fills de 12 anyemys diuen que els seus fills
miren el Club Super3 (TV3) o el K3, i un 37% diwpre miren el Club Piolet (Andorra
TV), seguit d’'un 16% que miren el Canal Disney,5% Los Lunnis (TVE) i un 4%
Megatrix (Antena 3). Amb menys freqliéncia s’han esiat altres programes o canals
infantils; a més, un 3% diuen que el seu fill édtrpetit per mirar la televisio i un 11%
no ha respost.

En 'enquesta sobre els mitjans de comunicacidaasy 2007 també hi havia un 38% de
les persones enquestades amb fills menors de 12 careyvan dir que els seus fills
miraven el Club Piolet, mentre que un 21% van esanex Club Suaper 3 0 el K3, i un
50% van dir que miraven dibuixos animats en ger(erahquest cas es preguntava pels
programes infantils que acostumaven a mirar els fks).
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RADIO

5.10. Amb quina frequencia escolta la radio?

Freglencies Percentatges

Total 858 100
Tots o gairebé tots els dies 446 52,0
Quatre o cinc dies a la setman¢ 84 9,8
Dos o tres dies a la setmana 27 3,2
o ™R Y 6 7
Mai o gairebé mai 234 27,3

Un 52% de les persones enquestades escolten tagawlebé cada dia, un 13% entre
dos i cinc dies a la setmana, un 8% només un ldizetmana o amb menys frequéncia i
un 27% mai o gairebé mai.

Els resultats son for¢a similars als obtinguts mauestes anteriors: aproximadament la
meitat de les persones escoltaven la radio a diagntre un 27% i un 32% no
I'escoltaven mai o gairebé mai.

Amb quina freqUéncia escolta la radio?

60 -
40 51,1 52
50 -
40 - @ Tots o gairebé tots els dies
32 O Quatre o cinc dies a la setmana

30 O Dos a tres dies a la setmana
O Un cop a la setmana o menys
B Mai o0 gairebé mai

20 - g

2,3
10 5.1
1,6
O ,
2004
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Hi ha més homes que dones que escolten la radaodiadun 58% dels homes per un
49% de les dones) i més dones que no I'escolter{una32% de les dones per un 23%
dels homes).

Segons l'edat, el grup de 25 a 39 anys (58,5%F igele tenen entre 40 i 54 anys
(54,5%) son els que en major proporcié escoltead@ a diari, mentre que els majors
de 55 anys (42%) son els que amb menys frequidesieolten cada dia.

En funcié de la nacionalitat, destaca que un 7@iciEsos, un 54% dels els andorrans i
un 56% dels grup d’altres nacionalitats escoltemaldio cada dia, mentre que els
espanyols i els portuguesos son els que menysreaf(un 49% en cada cas).

En augmentar el nivell d’estudis també augmengadaorcio dels que escolten la radio
cada dia (d’un 33% dels que tenen estudis prinmesisnse estudis a un 60,5% dels que
tenen formacio universitaria).

Pel que fa a I'ocupacié destaca que el grup deectilis, propietaris o comandaments
intermedis (68%) son els que més diuen que esclateadio a diari, mentre que els
treballadors no qualificats i els inactius o no pats (jubilats, mestresses de casa,
estudiants, aturats, etc.) son els que menys hefdre un 30% i un 38%).

(Preguntes només per als que escolten la radio miian dia a la setmana. N= 557)

5.11. Quantes hores (mitjana aproximada) escolta ladio un dia laborable?

Frequencies Percentatges

Total 557 100
No l'escolta els dies laborable 3 0,5
Menys d'una hora 106 19,1
Entre 1i 2 hores 134 24,0
Entre 2 i 3 hores 96 17,3
Entre 314 hores 42 7,6
4 hores 0 més 173 31,1
No contesta 2 0,4

Base: persones que escolten la radio més d’'unldiaetmana (N=557)

Un 31% de les persones que escolten la radio nuésdia a la setmana diuen que els
dies laborables acostumen a escoltar-la quatres lmoneés i un 24% I'escolta entre una i
dues hores, un 19% menys d’'una hora i un 17% does i tres hores. Aquestes dades
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soén similars a les registrades en I'enquesta dg 12007: un 32% escoltava la radio

quatre hores o més els dies laborables i gairel®%nentre una i dues hores, un 16%
menys d’'una hora i un 15% entre dues i tres h@&edobservatori de I'any 2004 no es

va distingir entre dies laborables i festius.

La mitjana d’hores que escolten la radio en unldimrable és de 3 hores (180,6
minuts), sense incloure les persones que no centédes que no escolten la radio
aquests dies.

Les dones escolten més temps de mitjana la radidies laborables (186 minuts les
dones per 176 minuts els homes). Per edats elsnggetemps I'escolten sén els que
tenen entre 25 i 39 anys (210 minuts de mitjan&ntre que els més joves i els més
grans soén els que menys temps I'escolten (153 mientels dos casos). Segons la
nacionalitat destaca que els enquestats de nait&martuguesa soén els que més temps
diuen que escolten la radio els dies laborable$ (Rihuts de mitjana), mentre que els
andorrans sbén els que menys temps l'escolten (1Bntsh). En funcié del nivell
d’estudis els que tenen formacio primaria o secuadzasica son els que meés temps
escolten la radio els dies laborables (217 minatsdjana) i les persones amb estudis
universitaris les que menys temps I'escolten (14tuts).

5.12. Quantes hores (mitjana aproximada) escolta ladio un dia que té festa?

Frequencies Percentatges

Total 557 100
No l'escolta els dies festiL 235 42,3
Menys d'una hora 46 8,3
Entre 1i 2 hores 115 20,6
Entre 2 i 3 hores 65 11,6
Entre 34 hores 41 7,4
4 hores 0 més 49 8,9
No contesta 5 1,0

Base: persones que escolten la radio més d’'unldiaetmana (N=557)

Entre les persones que escolten habitualment la (atés d’'un dia a la setmana), un
42% afirma que no escolta la radio els dies festuurs 8% I'escolta menys d’'una hora,

un 21% l'escolta entre una i dues hores i un 12featues i tres hores, mentre que un
16% l'escolta més de tres hores els dies festind'eBquesta de I'any 2007 un 44% no
escoltava la radio els dies festius o I'escoltavenys d’'una hora, un 24% entre una i
dues hores i un 14% entre dues i tres hores, mga&ein 18% l'escoltava tres hores o
més.
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La mitjana d’hores que escolten la radio en un fditiu, considerant només les
persones que I'escolten aquests dies, és de 2ifdraguts (128,8 minuts).

Entre les persones que escolten la radio els disBu$ s’observa que les dones
I'escolten més temps de mitjana (138 minuts lesedgper 121 minuts els homes).
Segons I'edat no hi ha gairebé diferéncies enmepseque escolten la radio en els dies
festius. Pel que fa a la nacionalitat s’observa gjaefrancesos sén els que més temps
diuen que escolten la radio els dies festius (16%ut® de mitjana), mentre que els
andorrans i els portuguesos son els que presentgemitjana inferior (al voltant de 120
minuts). En funcio dels estudis, el temps que ézadh radio els dies festius oscil-la
entre 145 minuts de mitjana en el cas de les pessamb estudis primaris o secundaris
basics i 117 minuts entre les persones amb estadisidaris superiors.

5.13. Quina és I'emissora que escolta més? | la eag?

Primera Segona

(%) (%)
Total 100 100
Los 40 Principales 27,1 9,6
Catalunya Radio 10,4 4,1
Flaix FM 6,1 6,8
Cadena Ser/ Se 6.0
Andorra ’ 4,8
Radio Nacional 6.2
d'Andorra ’ 3,9
Radio Valira 4,7 4,6
Cadena Dial 3,1 3,7
Kiss FM 4,2 2,2
Andorra Musica 3,0 2,3
RNE 3,2 2,2
Onda Cero 2,5 2,0
France Inter 3,6 0,8
Radio Tele-Taxi 2,9 1,4
M80 2,3 2,0
R7P+ Racl 3,1 0,3
Andorra 1 1,9 1,1
NRJ 0,9 1,7
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Andorra 7 Radio 1,3 0,9
France musique 0,7 1,1
Catalunya informacié 1,0 0,6
Punto Radio 1,0 0,3
Catalunya musica 0,2 0,9
Ona musica 0,2 0,6
Ona Andorra 0,4 0,2
Proxima FM 0,4 0,2
Vall Nord 0,6 0,0
Cope 0,2 0,1
France culture 0,0 0,4
Radio Montecarlo 0,2 0,2
Altres 0,6 0,0
Zaping 0,4 --

No contesta 19 --

Base: persones que escolten la radio meés d’'unldiaetmana (N=557)

En aquesta pregunta es demana a les personesaglteresa radio més d’'un dia a la
setmana quina és I'emissora que més escolten memprien segon lloc, és a dir que no
s’ha demanat per cada emissora sind que les persmpiestades les anomenen de
forma espontania. Per tant aquestes dades no meBungex d’audiencia de cada
emissora sind que indiquen quines son les prircip@lissores que s’escolten.

Si s’analitza quina és I'emissora de radio que pe¥sones diuen que escolten com a
primera opcio destaca Los 40 Principales (27%)yigegde Catalunya Radio (10%) i
Radio Nacional d’Andorra, Flaix FM i la Cadena Sanb el mateix percentatge en els
tres casos (6%).

La taula multiresposta (sumant les emissores quedhague escolten en primer o en
segon lloc) permet analitzar conjuntament les dymsons. Aixi, també destaca que
I'emissora de radio que més persones escolteng{jam a primera o segona opcio)
és Los 40 Principales (37%), seguida de Catalurg@idR(14,5%), Flaix FM (13%),
Cadena Ser (11%), Radio Nacional d’Andorra (10%)diR Valira (9%), Cadena Dial
(7%), Kiss FM (6%) i altres emissores com AndorrasMa, RNE, Onda Cero, France
Inter, Radio Tele-Taxi i M80 (entre un 4% i un 5%aada cas).

Respecte a I'enquesta de I'any 2007 es manté paangint igual la proporcié dels que

escoltaven Los 40 Principales (un 36%), mentre e@liepercentatge dels que
manifestaven que escoltaven algunes emissoresxs fin 21% escoltaven Catalunya
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Radio i un 20,5% Radio Nacional d’Andorra), i a@tremissores han augmentat (prop
d’'un 6% deien que escoltaven Flaix FM i gaireb®unla Cadena Ser).

Primera + Segona emissora (multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 557

Los 40 Principales 205 36,7
Catalunya Radio 81 14,5
Flaix FM 72 12,9
Cadena Ser/ Ser Andorra 60 10,8
Radio Nacional d'Andorra 56 10,0
Radio Valira 52 9,3
Cadena Dial 38 6,8
Kiss FM 35 6,3
Andorra Musica 30 5,3
RNE 30 53
Onda Cero 25 4,5
France Inter 25 4.4
Radio Tele-Taxi 24 4,3
M80 24 4,3
R7P+ Racl 19 3,4
Andorra 1 17 3,0
NRJ 15 2,7
Andorra 7 Radio 12 2,2
France musique 10 1,8
Catalunya informacié 9 1,6
Punto Radio 7 1,3
Catalunya musica 6 1,0
Ona musica 5 0,8
Ona Andorra 3 0,6
Proxima FM 3 0,6
Vall Nord 3 0,6
Cope 2 0,4
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France culture 2 0,4
Radio Montecarlo 2 0,4
Altres 3 0,6
Zaping 2 0,4
No contesta 10 19

Base: persones que escolten la radio més d’'unldiaetmana (N=557)

Hi ha una proporcié superior d’homes que escoltataldnya Radio (el 18% dels
homes pel 10% de les dones) i la Cadena Ser (eldE28thomes pel 9% de les dones),
mentre que hi ha més dones que escolten Los 40ifpries (el 43% de les dones pel
32% dels homes).

Pel que fa a l'edat s’observen diferéncies impdstaen les emissores que mes
s'escolten, ja que augmenta el percentatge de megsgue escolten Catalunya Radio
entre la poblacio de més edat (cap cas entre glsestats meés joves fins al 20% dels
majors de 55 anys, entre els quals és I'emissomas@entada) i també augmenten els
oients de Radio Nacional d’Andorra (del 3% dels tpreen entre 18 i 24 anys al 14%
del grup de més edat) i Radio Valira, (0% entrej@les pel 15% dels que tenen 55
anys o més), mentre que en els grups de més esiaindeix la proporcié dels que
escolten Los 40 Principales (del 66% dels que tesrdre 18 i 24 anys al 8% dels
majors de 55 anys) i Flaix FM (del 48% dels mésgal 0% del grup de més edat).
Aixi doncs, s’observa que en general el que mésltescels joves sdn emissores
musicals (concretament de musica actual) i que wwmantar I'edat augmenta el
seguiment de les emissores generalistes.

Segons el nivell d’estudis destaca que les persamds estudis primaris i secundaris
basics o superiors sén les que escolten en mapomio Los 40 Principales (al voltant
d'un 43%, davant un 26% de les que tenen estudv@nsitaris i un 17,5% de les que
tenen estudis primaris incomplets o sense estudedy que més diuen que escolten
Catalunya Radio sOn els enquestats que tenen ®stodiersitaris (un 20% dels que
tenen estudis universitaris).

Per nacionalitat també s’observen diferencies Sagiives, de manera que els que
escolten en major proporcié Los 40 Principales elérportuguesos i els andorrans (un
54% i un 43% respectivament), i en una proporcférior els espanyols (25%), els

francesos (15%) i el grup d'altres nacionalita#%3, mentre que els espanyols (20%) i
els andorrans (16%) son els que més escolten GgtakRadio, i els francesos escolten
en major proporcio per France Inter (55%) i NRJA27
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5.14. On escolta la radio habitualment?
(multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 557

Al cotxe 319 57,3
A casa 245 43,9
Alafeina 170 30,5
Altres 7 1,2
No conteste|3 0,5

Base: persones que escolten la radio més d’'unldiaetmana (N=557)

En aquesta pregunta cada persona podia donar onés isposta. Aixi, el 57% de les

persones gque escolten la radio, I'escolten al ¢catmet4% a casa i un 30,5% a la feina
(només un 1% ha esmentat altres llocs com el careégimnas). Aquests resultats sén
semblants als de I'enquesta de I'any 2007: un 56%ed persones que escoltaven la
radio I'escoltaven al cotxe, un 51% a casa i un d3%feina.

Hi ha més proporciéo d’homes que escolten la raddomtxe (un 64% dels homes per un
49% de les dones), mentre que hi ha més donesagolten a casa (un 52% de les
dones per un 37% dels homes).

Per edats, els majors de 55 anys sén els que m@teasla radio a casa (61%), mentre
que els que tenen entre 25 i 39 anys i entre 40ainys I'escolten en major proporcio al
cotxe (un 62% i un 63% respectivament) i a la féura41% i un 31% respectivament).

Amb relacio al nivell d’estudis destaca que lesspees que tenen estudis primaris
incomplets o sense estudis sén les que més estaltadio a casa (71%), mentre que
les persones amb estudis universitaris majorita@rdartiescolten al cotxe (72%).

Les diferencies observades en els llocs on esclateddio en funcié de I'ocupacié de
les persones (sobretot si estan ocupats o no) tastad condicionades per altres
caracteristiques sociodemografiques (sexe, edat)l m’'estudis) i amb el fet d’anar
més 0 menys en cotxe, de manera que les persoresogtrieballen escolten més la
radio a casa, i els que es desplacen habitualnmeek geu vehicle (en molts casos per
anar a treballar) sén els que més l'escolten alecdixi, els jubilats (87%), mestresses
de casa (82,5%) i els altres no ocupats (74%) Itejiédment escolten la radio a casa,
mentre que els directius, propietaris o comandasnantermedis (64%), els
professionals o tecnics (76%), el personal adnmatist (60%), els treballadors del
comerg, I'hostaleria o serveis personals (63%) 9 estudiants (81%), I'escolen
majoritariament al cotxe.
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(Només als que han dit que escolten Radio NaciordiAndorra. N=56)

5.15. Acostuma a escoltar els seguents programesRidio Nacional d’Andorra?

Frequencies Percentatges

Total 56
Ara i Aqui (Alex Lliteres) |25 44,0
Caravana (Xavier Albert) 21 37,9

Base: persones que escolten Radio Nacional d’Aadbi+56)

Entre les persones que han dit que escolten Raimhal d’Andorra (que sén un 10%
de les que escolten la radio més d'un dia a laa®inun 44% acostuma a escoltar el
programaAra i aquii un 38% el program@aravana

5.16. En general, quin tipus de programes valora mséde la Radio Nacional
d’Andorra: els informatius, els programes de musica 0 els programes
d’entreteniment?

Frequencies Percentatges

Total 56

Informatius 37 67,2
Programes de musica 21 37,6
Programes d'entreteniment 11 19,4
No contesta 5 8,4

Base: persones que escolten Radio Nacional d’Aaddir56)

Amb relacié al tipus de programes que valoren nigsoents de Radio Nacional
d’Andorra destaquen els informatius (un 67% dels @scolten aquesta emissora),
seguits dels programes de musica (38%) i els pnoggal’entreteniment (19%).
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PREMSA

5.17. Amb quina frequencia llegeix la premsa d’infomacié general?

Frequencies Percentatges

Total 858 100
Tots o gairebé tots els dies 496 57,8
Quatre o cinc dies a la setmané¢ 107 12,4
Dos o tres cops per setmana 67 7,8
Un cop a la setmana 23 2,6
De tant en tant 81 9,4
Mai o gairebé mai 85 9,9

Gairebé un 58% de les persones enquestades diedifegeixen premsa d’informacio
general gairebé tots els dies, un 12% en llegeatrguo cinc dies a la setmana i un 10%
entre un i tres cops a la setmana, mentre que udi9%ue en llegeix de tant en tant i
un 10% mai o gairebé mai. Els resultats en aguesigunta formulada en I'enquesta
sobre els mitjans de comunicacio I'any 2007 erernt mimilars (un 58% llegia la
premsa d’informacié general tots o gairebé totsdads, un 5% quatre o cinc dies a la
setmana, i un 9% entre un i tres dies a la setnmaeatre que un 16% nomes en llegien
de tant en tant i un 12% mai o gairebé mai).

Hi ha més lectors de premsa d’informacié genertrteegls homes que entre les dones
(un 66,7% dels homes per un 48,1% de les dondeggiXden cada dia, mentre que un
6,5% dels homes diuen que no en llegeixen maipéddo de les dones).

Per edat destaca que els més joves sbén els quesrieggixen premsa d’informacio
general cada dia (homés un 35%), mentre que elsngseen llegeixen a diari son les
persones de 40 a 54 anys (63%).

Quant a la nacionalitat s’observa que els andoiralssfrancesos son els que més diuen
que llegeixen premsa d’informacio general cadgwia64% i un 65% respectivament),
i els que menys ho fan son els residents del galfyes nacionalitats (47%).

En funcié del nivell d’estudis augmenta la proporde persones que llegeixen premsa
d’'informacié general entre els grups amb més formad’'un 39% dels que tenen
estudis primaris 0 sense estudis a un 74% delsegea estudis universitaris.

Segons l'ocupacié també hi ha una relacié sigrtifieaa de manera que els que més

diuen que llegeixen premsa d’informacié generabhodid son el grup dels propietaris,
directius o comandaments intermedis (80%), el peisadministratiu i similars (71%),
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els treballadors de la industria i la construcéi®%) i els professionals i tecnics (63%),
mentre que els que menys ho fan son els treba#lador qualificats (32%), les
mestresses de casa (38%) i els que estan aturatecupats actualment (27%).

5.18. Amb quina frequencia llegeix la premsa espavia?

Frequencies Percentatges

Total 858 100
Tots o gairebé tots els dies 131 15,3
Quatre o cinc dies a la setman¢ 22 2,5
Dos o tres cops per setmana |23 2,7
Un cop a la setmana 13 15
De tant en tant 71 8,3
Mai o gairebé mai 593 69,1
No contesta 5 0,6

La proporcio de poblacio que llegeix la premsa gs@oés inferior a la de la premsa
d’'informacié general. Aixi, un 69% de la poblaciigeestada manifesta que no llegeix
mai o0 gairebé mai aquest tipus de premsa i un 8€ado fa de tant en tant, només un
15% llegeix diaris esportius tots els dies, menue un 7% en llegeix algun dia a la
setmana. En I'enquesta sobre els mitjans de comcinicde I'any 2007 igualment la
majoria (60%) afirmava que no llegia mai i gairehéi premsa esportiva i un 20%
nomes de tant en tant, mentre que només un 13%rllaguests diaris cada dia i un 5%
entre un i cinc dies a la setmana.

Els homes llegeixen premsa esportiva cada dia armproporcié superior que les dones
(un 24% dels homes davant un 5% de les dones).

En funci6 de l'edat, la nacionalitat i el nivell edtudis les diferéncies no son
significatives. | pel que fa a lI'ocupacié destaase gls que més llegeixen premsa
esportiva cada dia sén el grup dels propietarigctus i comandaments intermedis
(24%) i els treballadors de la industria i la comstié (33%), sectors amb més
proporciéo d’homes, mentre que entre els treballdor qualificats i les mestresses de
casa son els grups que menys llegeixen aquestasareada dia (un 2% i un 5%
respectivament), també relacionat amb el fet que s&&tors amb més proporcié de
dones.
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5.19. Quin/s periodic/s acostuma a llegir? (Multirsposta)

A les persones que llegeixen premsa almenys (dfimdoié general o esportiva) un cop
a la setmana se’ls va demanar quins son els pesigdie acostumen a llegir, ja sigui en
I'edicid6 impresa o en l'edicié digital (Internetles a dir que no s’ha demanat a les
persones si llegeixen cadascun dels diaris sindsgmeels que han dit de manera
espontania.

Edici6é impresa

Frequencies Percentatge:

BASE 698

Diari d'Andorra 475 68,2
El Periodic / El Periodico 186 26,7
La Vanguardia 100 14,4
El Mundo Deportivo 53 7,6
Sport 38 54
El Pais 33 4,7
Marca 25 3,6
El Mundo 12 1,7
Expansion 10 1,4
As 9 1,3
Le Monde 7 1,0
The Times 5 0,7
Le Figaro 4 0,6
L'Independent 4 0,6
Avui 2 0,3
ABC 2 0,3
Segre 2 0,3
La Mafana 1 0,1
Libération 1 0,1
Altres 4 0,6

Base: persones que llegeixen premsa almenys ua leopetmana (N=698)

Pel que fa a la edicio impresa i considerant nostediaris de pagament, un 68% de les
persones que llegeixen premsa almenys un cop etlaasa llegeixen el Diari
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d’Andorra, un 27% el Periodic d’Andorra o el Peigmd de Catalunya, un 14% La
Vanguardia, un 8% EI Mundo Deportivo, un 5% Spantaltre 5% EI Pais, i gairebé un
4% Marca. Tal com mostra la taula, la resta deigigthan esmentat amb menys
freqiencia. En I'enquesta sobre els mitjans de ociraagido de I'any 2007, entre les
persones que llegien almenys un cop a la setmapeetasa (d’informacié general o
esportiva) un 76% va dir que llegia el Diari d’Amdoi un 36% EI Periodic, seguits
d’'un 18% que llegia La Vanguardia un 10% el Mundepbrtivo i un 9,5% EI Pais i un
7% el diari Sport.

Segons les variables sociodemografiques s’obser@aigha més homes que dones que
llegeixen El Periodic (un 30% dels homes per un 22%es dones), La Vanguardia (un
17% dels homes per un 11% de les dones) i sobettodiaris esportius que tenen
majoritariament lectors masculins (un 12% dels olsgeixen EI Mundo Deportivo i
un 9% el Sport, davant un 2% i un 0,5% de les dones

En funcié de I'edat, en tots els casos El Diari mtarra és el més llegit, seguit d’El
Periodic, sobretot entre els 25 i els 54 anys, megtie els més joves diuen en
proporcions superiors a la resta de grups queiXegdel Pais (gairebé un 16% dels més
joves davant un 2% dels que tenen entre 25 i 39, amy7% de les persones de 40 a 54
anys i un 2,5% de les que tenen 55 anys o més)elsegrups de més edat augmenta la
proporcié de lectors de La Vanguardia (d'un 6% deés joves a un 21% dels que
tenen 55 anys o meés).

Quant al nivell d’estudis i 'ocupacio, destaca du@roporcio de lectors d’El Periodic,

de La Vanguardia i El Pais augmenta entre les pessamb estudis universitaris (un
34,5% llegeixen El Periodic, un 21% La Vanguardia i10% EI Pais), que la proporcio
de lectors d’El Periodic és més gran entre elsegsibnals i teécnics (42%), i també
destaca el percentatge de jubilats que llegeixeVamguardia (24%) i la proporcid

d’estudiants que llegeixen El Pais (23%).
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Edicio digital (Internet)

Frequiéncies Percentatges /
“|lectors premse

BASE 88 N=698
Diari d'Andorra 43 6,2
El Periodic / El Periddico|28 4,0
La Vanguardia 15 2,1
El Pais 11 1,6
Marca 11 1,6
El Mundo Deportivo 8 11
Le Monde 7 1,0
Sport 6 0,9
El Mundo 2 0,3
Expansion 2 0,3
Le Figaro 2 0,3
As 1 0,1
The Times 1 0,1
Altres 6 0,9

Base: persones que llegeixen premsa almenys ua leopetmana (N=698)

També s’ha demanat als lectors de premsa si llegeitgun diari per Internet (en
alguns llegeixen premsa escrita i també en fornigitatl mentre que altres homés
llegeixen [l'edicidé digital). Les persones que llega algun diari per Internet
representen un 13% de les que llegeixen premsangéma cop a la setmana. Els meés
llegits son el Diari d’Andorra i El Periodic, i enenor proporcié La Vanguardia, El
Pais i Marca, entre altres.

5.20. Voste o algu de la seva familia compra el digue llegeix habitualment?

Frequencies Percentatges

Total 698 100
Si 277 39,7
No 415 59,4
No conteste|6 0,9

Base: persones que llegeixen premsa almenys ua leopetmana (N=698)
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Entre els lectors de premsa el 59% no compreniats djue llegeixen habitualment i
un 40% afirma que si que el compren (ells o algladeva familia). Per tant, la majoria
de les persones que llegeixen premsa almenys ua @getmana no la compren, és a
dir que la llegeixen en llocs on esta disponibled@lic (bars, cafeteries, biblioteques),
a la feina, etc., o llegeixen premsa gratuita. Emguesta sobre els mitjans de
comunicacié de I'any 2007 la majoria de les persanee llegien premsa habitualment
afirmaven que la compraven (52%).

Hi ha més proporcié d’homes que compren el diae Bggeixen (un 43% dels homes
per un 34% de les dones), i per edat els que nesgren sén les persones de 55 anys
0 més (60%). També destaca que compren més ellesapersones de nacionalitat
andorrana (gairebé el 50%) que les persones denaditat espanyola (39%), francesa
(28%) o portuguesa (17%) i que el grup d'altresioraditats (38%). Segons el nivell
d’estudis s’observa que les persones amb estutigns incomplets o sense estudis
(58%) i les persones amb estudis universitaris {55681 les que més compren els diaris
que llegeixen, i segons l'ocupacié destaquen ebctiiis, propietaris 0 comandaments
intermedis (62%) i els jubilats (66%) entre els quis compren els diaris.

5.21. Llegeix habitualment algun diari de distribu@ gratuita? (Multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 698

Bon dia Andorra 509 72,9
Més Andorra 249 35,7
Altres publicacions 118 16,9
No en llegeix cap 96 13,8
No contesta 2 0,3

Base: persones que llegeixen premsa almenys ua leopetmana (N=698)

La majoria de les persones que llegeixen premsargisnun cop a la setmana llegeixen
habitualment algun diari de distribucio gratuita: 18% llegeixen el Bon dia Andorra,

un 36% Més Andorra i un 17% han esmentat altre$igadions no diaries de manera
espontania (en aquesta pregunta no es demanavagpest tipus de publicacions

setmanals), mentre que només un 14% no en llegeaqerEn I'enquesta de I'any 2007
un 66% de les persones que llegien premsa tambaaatn que llegien el Bon dia

Andorra i un 36% el Més Andorra.

Les dones diuen que llegeixen aquests diaris earmepporcio que els homes (un 75%

de les dones i un 71% dels homes llegeixen BonAddorra, i un 43% i un 30%
respectivament llegeixen Més Andorra).
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Per edat destaca que els més joves llegeixen amlfretgiencia Bon Dia Andorra (un
84% dels més joves per un 63% de les persones d@yE50 més), mentre que amb
I'edat augmenta la proporcio dels que llegeixen Meédorra (d’'un 28% dels més joves
a un 38% dels més grans).

Lectors de premsa de pagament (edicié impresa o dligl) i premsa gratuita sobre
el total de la poblacié

Frequencies Percentatges

BASE 858

Bon dia Andorra 509 59,3
Diari d'Andorra 496 57,8
Més Andorra 249 29,0
El Periodic / El Periodico 200 23,3
La Vanguardia 114 13,3
El Mundo Deportivo 58 6,8
Sport 42 4,9
El Pais 40 4,7
Marca 34 4,0
El Mundo 13 15
Expansion 12 1,4
Le Monde 11 1,3
As 10 1,2
Le Figaro 6 0,7
The Times 5 0,6
L'Independent 4 0,5
Avui 2 0,2
ABC 2 0,2
Segre 2 0,2
La Mafana 1 0,1
Libération 1 0,1
Altres 10 1,2
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En aquesta la taula s’ha calculat el percentatdeatiers de premsa dels diferents diaris
sobre el total de la mostra, incloent la premspatmment (tant de I'edicié impresa com
de I'edici6 digital) i la premsa gratuita. Aixi, ehconjunt de la poblacié 59% llegeix el
Bon dia Andorra, un 58% llegeix el Diari d’Andorma 29% el Més Andorra, un 23%
El Periodic, un 13% La Vanguardia, un 7% EI Mundepbrtivo, al voltant d’'un 5% el
diari Sport i El Pais i un 4% el Marca.

5.22. Si parlem de tots els mitjans d’'informacio @oals, quin és el que més utilitza

de forma habitual per assabentar-se dels temes duaalitat social i politica
d’Andorra? (Multiresposta)

Frequencies Percentatges

BASE 858

Premsa escrite 527 61,4
Televisio 321 37,4
Radio 53 6,2
Internet 33 3,9
Altres 45 5,2
Cap 1 0,1
No contesta 20 2,3

La premsa escrita €s el mitja d’informacio que kEana de les persones enquestades
(un 61%) utilitzen habitualment per assabentarete témes d’actualitat social i politica
del pais, seguit de la televisio (37%) i en memopprcio la radio (6%) o Internet (4%).
Un 5% diu altres mitjans d’informacié (comunicagopersonals amb els amics,
familiars, etc.).

En tots els casos el mitja d’informaciéo més esntedgda premsa escrita pero ho diuen
en major proporcid els homes (un 69% dels homesp&3% de les dones) i hi ha més
dones que homes que diuen que s’informen perdaised (un 45% de les dones per un
31% dels homes).

Amb l'edat també augmenta la proporciéo de persanes s'informen a través de la

televisio, de manera que els majors de 55 any®lséque més ho diuen (46%); els que
tenen entre 251 39 i de 40 a 54 anys son elsyses’informen de l'actualitat del pais

per la premsa escrita (un 69% de les personesegee entre 25 i 39 anys i un 62% de
les que tenen entre 40 i 54 anys), mentre queugstenys s’informen per la premsa
son els més joves (un 41% dels menors de 25 anys).

Segons el nivell d’estudis s’observa que les p&asa@amb estudis primaris incomplets o
sense estudis s'informen més de I'actualitat d’Araler la televisio (57%) que per la
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premsa escrita (51%), mentre que en els nivellstudks superiors augmenta la
proporcio dels que s’informen per la premsa (un 6688ts que tenen estudis
universitaris) i disminueix la proporcio dels quefermen per la televisié (només un
28% dels que tenen estudis universitaris).

En funcid de l'ocupacido destaca que els diferentspg d'ocupats s’informen
majoritariament a través de la premsa escrita,&as treballadors no qualificats que
s’informen més de l'actualitat del pais a travédadtelevisio (50%) que de la premsa
(43%) i també diuen que s’'informen per la televismmajor proporcio les mestresses
de casa (52%) i els altres no ocupats (53%), sedaltjubilats (50%).

Mitja d’'informacio que més utilitza de forma habitual per assabentar-se dels temes
d’actualitat social i politica d’Andorra, segons la frequéncia amb qué llegeix
premsa d’'informaci6 general

i OQuatre o Dos o tres Mai o

% gairebé ; . | “lUn cop alaDe tant, .
. cinc dies & cops pet gairebé

Verticals tots els | setmana en tant .

dies a setmana setmana mai
Total 858 496 107 67 23 81 85
E;(e;"lt;a 61,4 76,8 69,2 60,7 39,6 20,9 6,5
Televisié 37,4/30,9 38,5 42,1 63,5 56,7 44,7
Radio 6,2 5,8 4,1 5,0 0,0 11,8 8,6
Internet 3,9 5,0 15 2,0 2,7 1,4 4,5
Altres 52 1,0 0,0 0,9 6,1 18,0 27,4
Cap 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8
No
contesta 2,3 10,2 2,1 1,8 0,0 5,3 12,9

Les persones que llegeixen amb meés frequéncia prefinmgormacio general diuen
majoritariament que la premsa escrita és el migmeés utilitzen per informar-se dels
temes d’actualitat d’Andorra: un 77% de les persomge llegeixen premsa cada dia
diuen que aquest és el mitja que més utilitzenyisetun 69% de les persones que
llegeixen premsa quatre o cinc dies a la setmana6il% de les que en llegeixen dos o
tres dies a la setmana. En canvi, entre les pessgue llegeixen premsa un cop a la
setmana o menys el mitja que utilitzen amb mésiufrgia per informar-se sobre
I'actualitat del pais és la televisio.
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Mitja d’'informacio que més utilitza de forma habitual per assabentar-se dels temes
d’actualitat social i politica d’Andorra, segons la frequiéncia amb que mira
Andorra TV

Tots o Un cop a la,,_. No mira
.~ . |Quatre o Dos o tres Mai o . .
% gairebé | = ) setmana ¢ __. . . gairebé
. cinc dies gcops pel gairebé :
Verticals tots els | menys, de > . mai la
: a setmangs setmana mai L
dies tant en tant televisio
Total 858 297 73 71 75 287 54
Premsa g1 4547 585 51,5 66,8 675 757
escrita
Televisié 37,4 57,9 56,7 48,7 33,6 15,3 5,7
Radio 6,2 6,5 50 6,5 8,8 5,6 6,0
Internet 3,9 4,3 2,1 3,0 4,5 4,2 2,5
Altres 52 1,9 19 5,7 2,1 9,8 7,6
Cap 0,1 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
No
2,3 1,0 0,0 0,0 2,1 3,1 11,9
contesta

Les persones que miren amb més frequencia la $eleamdorrana sén les que diuen en
un percentatge superior que s’'informen de l'actaiatiel pais a través de la televisié
(un 58% dels que miren cada dia Andorra TV i un 5} que la miren quatre o cinc
dies a la setmana), proporcié que va disminuinteeles persones que no miren tant
Andorra TV, les quals diuen que s’'informen de leales d’Andorra majoritariament a
través de la premsa.
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