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5. CONSUM CULTURAL

Les preguntes que venen a continuacié no han peateap cas substituir els estudis de
nivell d’audiéncia que es realitzen mitjancantriatal-lacié d’audimetres a una mostra
de llars que controlen l'activitat dels televisovéjeos o altres fonts de senyal en el
televisor (tals com descodificadors, sintonitzadtgssatel-lit, etc.) i que s6n importants
de cara al mercat publicitari i a la politica degramacio de les cadenes de televisio.

La present enquesta serveix per fer una aproximdeides preferencies que té la
poblaci6 a Andorra envers cadascun dels canals ogrames que s’emeten
televisivament.

5.1 TELEVISIO

5.1.2 Quants dies a la setmana veu la televisié?

Freqguieéncia Percentatge
6 0 7 dies 731 82,3
4 05 dies 51 5,8
2 0 3 dies 57 6,5
1 dia 17 1,9
Mai o gairebé mai 31 3,5
Total 888 100,0

Mirar la televisid és una de les activitats qu@ddrebé tota la poblacié enquestada (el
96,5%), doncs, com es desprenia de I'Observataerian, practicament totes les
persones disposen de televisio a la seva llarg@9%). La majoria (el 82%) afirmen
veure-la entre 6 i 7 dies a la setmana, gairelbéoetntre 4 i 5 dies, el 6,5% entre 2 3
dies, el 2% tan sols un dia a la setmana i el 3j6&6afirma no mirar-la gairebé mai.

Aquestes xifres sén molt similars a les dades gbtes al Eurobarometre Europeu
(2002} i al Barometre del CIS (octubre 2083e les que es desprén que el 97,6% dels
europeus i el 97% dels espanyols miren la telewasitenys 1 dia a la setmana. Dels
ciutadans espanyols que realitzen aquesta actdid@iament representen gairebé el
mateix percentatge que els ciutadans andorra88, .

! Eurobarometre 56.0: La participation des européens aux activités cultur elles.
Disponible a:

http://europa.eu.int/comm/public_opinion/archiveéslebs 158 complet fr.pdf

2 Centro de Investigaciones Socioldgicas: estuds4®. Barémetro de octubre 2003.
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Per sexes practicament hi ha el mateix consum ldeigi®, pero en funcié de I'edat
s’observen diferencies significatives. Si bé éscostum generalitzat per totes les
franges d’edat, s’observa una tendéencia creixanesura que augmenta l'edat. Si els
enguestats meés joves, entre 18 a 24 anys declawge \a televisidé en el 80% dels
casos, els enquestats més grans ho declaren 815 8els casos; és a dir que hi ha un
increment de gairebé del 10% entre el grup d’ed= jove i el més gran.

Segons el nivell estudis es detecta també unaédifex important entre els enquestats
sense estudis 0 que tenen estudis primaris andmeigestats que han cursat una carrera
universitaria, que ve marcada per un descens de&uoo televisiu a mesura que les
credencials formatives s6n més elevades. Aixi, rejquie de les persones amb menys
estudis declara tenir aquest habit tots o gairet®els dies de la setmana amb el 90%
dels casos, les que tenen estudis superiors hardeshb el 77% dels casos.

En aquest punt convergeixen diverses questionsnaDhbanda, sembla ser que els
col-lectius que gaudeixen de més temps lliure, éanel cas dels jubilats, I'emprin
preferentment per veure la televisié. Aixo, endingenerals, és cert, perd hem de tenir
en compte que les generacions que avui dia teres adancades pertanyen a cohorts
que en el seu moment no van tenir ni un nivell sffimccié elevat (llevat casos
minoritaris), ni molt menys una formacio especifera activitats a desenvolupar en
periodes de lleure. En aquests casos, no costplidax que es faci s, arribat el
moment, del lleure més recurrent, i per tant l&vislé guanyi en protagonisme,
sobretot si tenim en compte que és un mitja d’&miment prou barat (i en el col-lectiu
de jubilats, la capacitat adquisitiva d’aquest gsapial baixa forca en relacio a d’altres
segments de la poblacio).

Perd de I'enquesta també es desprén que, quamedsncials sén elevades, es mira
menys la televisio. La interpretacio d’aquest feearté molt a veure amb els estils de
vida, de manera que normalment les credencialsa@ésv solen comportar llocs de
treball ben remunerats, que donen lloc a un podeguisitiu notable. En aquest cas, el
fet de disposar de més recursos economics, peramsicendir el lleure recurrent de la
televisio, i cercar les alternatives que el menafateix per al gaudi del temps lliure
personal i familiar. D’altra banda, un nivell d'tngccio alt també va lligat a la
possessio de recursos de capital cultural, quétéacla visidé del temps lliure com un
temps de realitzacié personal, susceptible derserag en activitats més enriquidores
alhora que més complexes —i més cares— (pensi’arenr al teatre 0 a concerts, viatjar,
fer cursets, etc.), les quals de vegades no sépréments en els imaginaris dels grups
socials menys il-lustrats.
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5.1.3 Quantes hores (mitjana aproximada) veu

laboral qualsevol?

Segon quadrimestre del 2004

la teVisié habitualment un dia

Frequéncia Percentatge
Menys d'una hora 58 6,8
Entre 1i 2 hores 278 32,4
Entre 2i 4 hores 438 51,2
4 hores i més 82 9,6
Total 857 100,0

La meitat de la poblacié enquestada (el 51%) nairgelevisié entre 2 i 4 hores un dia
laborable, mentre que el 32 % hi dedica entre hor2s i gairebé el 10% hi dedica 4
hores o més al dia. Segons aquestes dades laanitjaores que es destina a aguesta
practica és de 2 hores en els dies laborables.

En comparacio amb les dades extreté$Estudi sobre oci i el consum cultural a
Andorra” realitzat durant el 2002, el nombre d’hores ded#saal consum televisiu ha
augmentat. Aquest augment ens pot fer pensar qaetcaguests quatre anys ha canviat
les pautes d'oci i que en general la poblacié vés melevisié que temps enrera. Al
nostre parer, creiem que no ha estat aixi i quesiqucrement en el nombre d’hores
destinades al consum televisiu esta més relacionaldasinceritat de respostes dels
enguestats, que no pas a un canvi real en laatgdia mirar la televisio. Explicat
d'una altra manera, en general es té una imatgeé meglativa pel fet de mirar la
televisio moltes hores i per tant, es tendeix axtknys hores de les que realment s’hi
dediquen. Pensem que per diferéncies metodoldgjieniee ambdues enquestes (doncs
la del 2000 era enquesta personal i I'actual teie), la gent ha sigut més sincera en
les seves respostes ara que 4 anys enrera.

El temps que es dedica a veure la televisié vatllid temps lliure de que es disposa (al
marge d’altres factors com la propia cultura dalilé que es tingui), de manera que les
persones no ocupades (com mestresses de cas@mstydbilats, etc.) hi destinen més
hores que les ocupades (el 22% dels que no trabddleant el 6% dels que treballen
veuen la televisio 4 hores o més). Si es compésrores dedicades a aquesta activitat
entre ocupats i no ocupats la diferéncia és matlacimentre que els ocupats veuen la
televisio en major proporcié d’una a dos horedialen un dia laborable, els no ocupats
ho fan en major proporcio entre 2 i 4 hores.

La mateixa logica s’'aplica en els grups d’edatplesones de 65 anys i més son les que
en major proporcid veuen la televisi6 més hores;@nparacié amb les altres franges

% Realitzat pel Centre de Recerca Sociologica destitut d’Estudis Andorrans, 2001.
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d’edat (veuen la televisié 4 hores i més el 27% dek tenen 65 anys i més, davant del
14% de persones de 55 a 64 anys, el 8.5% dels ¢gnies 18 a 24 anys, el 8% dels que
tenen entre 25 a 39 i el 3% dels que tenen 40am ).

Pel que fa al nivell d’estudis, si s’ha observat gls que tenen menys estudis miren la
televisio amb més frequencia que els que tenenfonémcio, també es fa palés que el
namero d’hores que hi dediquen a aquesta practiohé es superior (dels enquestats
amb pocs estudis, el 48% dedica a veure la tetegisire 2 i 4 hores i el 16% hi dedica
més de 4 hores, davant del 44% i el 5% respectivardels que tenen estudis
universitaris).

5.1.4 Quantes hores (mitjana aproximada) veu la teVisié habitualment un dia que
té festa?

Freguéncia Percentatge
Menys d'una hora 134 15,7
Entre 1i 2 hores 166 19,4
Entre 2 i 4 hores 313 36,6
4 hores i més 243 28,3
Total 857 100,0

En els dies festiu augmenta I'habit de mirar l&wuisio en comparacio amb els dies
laborables, la qual cosa denota que la dedicatéd activitats d’oci s'incrementa en
funcio de la disponibilitat de temps lliurgixi, el 37% dels enquestats afirma que veu
la televisié entre dos i quatre hores i un 28% deégquatre hores.

Si bé es detecta que en els dies laborables langesmgran dedica més hores a veure la
televisio per la disponibilitat de més temps lliuga els dies festius son els joves, entre
18 i 24 anys, els que la miren meés temps ( el 34k jdves, davant el 29% dels més

grans).

Pel que fa al nivell d’estudis, torna a ser el gdgomenys estudis el que més hores
dedica a aquesta practica durant un dia festilB1@b dels que tenen menys estudis
veuen la televisio 4 i més hores pel 20% dels gnert formacié superior).
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5.1.5 Quants dies a la setmana acostuma a veure hegicies/informatius?

Segon quadrimestre del 2004

Fregliiéncia Percentatge
6 0 7 dies 695 81,1
4 05 dies 52 6,1
2 03 dies 67 7,8
1 dia 12 14
Mai o gairebé mai 31 3,6
Total 857 100,0

Segons aquestes dades els programes meés Vistos epelsestats son les
noticies/informatius amb una mitjana global de ésda la setmana. Les raons del
perquée tenen aquest alt seguiment per part dede@6 poden ser varies: en primer
lloc, perque son espais televisius d’interés géngue permet posar-se al dia de
I'actualitat; en segon lloc, perque sén de curtaado i en tercer lloc, perque es
transmeten normalment en les franges horaries gueedeixen amb les hores que la
gent esta fent algun apat, com ara esmorzant, tdinswpant.

Com es comentava anteriorment a mesura que I'edghenta, creix la proporcio de
persones que veuen les noticies (si en el grupjolds, el 67,5% veuen les noticies
cada dia o gairebé cada dia, en el grup de laméstgran les veuen en el 90% dels
casos), aixi com també hi ha una diferéncia sicptifra entre les persones que treballen
i les que no, sent aquestes les que disposen deemps lliure per mirar els informatius
amb més frequiencia (el 79% dels que treballen nifenmatius diariament respecte el
88% dels no ocupats).

5.1.6 Quants dies a la setmana acostuma a veure grames culturals/ divulgatius/
documentals?

Si bé les noticies son vistes per una gran majoela enquestats, els programes
culturals, i els documentals no tenen tanta audie@om es pot observar el 34% dels

Fregiiéncia Percentatge
6 0 7 dies 45 5,2
4 o0 5 dies 54 6,3
2 0 3 dies 293 34,2
1dia 185 21,6
Mai o gairebé mai 279 32,6
Total 857 100,0
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enquestats afirma mirar aquest tipus de prograrra 8n 3 dies a la setmana, gairebé
el 22% en mira 1 dia a la setmana i gairebé el 88&ma no veure’n mai.

Segons edat, els majors de 65 anys tornen a gengeld’audiéncia més nombros. Si es
comparen els percentatges dels que no veuen ngaapnes culturals la diferéncia entre
els diferents grups d’edat son clares: mentre gl més joves el 50% no veuen mai
aquest programa, dels més grans ho afirmen en %l @ls casos. En els grups
intermedis, com el composat per persones entre5anys, ho declaren amb el 32%
dels casos.

Pel que fa a estudis, també es detecten diferésigedicatives, sent els enquestats amb
estudis superiors els que en major proporcio maguest tipus de programes (el 60%
dels que tenen pocs estudis declaren veure aquegfsames davant el 69% dels que
tenen estudis secundaris o similars i el 75,5% glsdstenen estudis universitaris).

S’ha de tenir en compte, segurament, que molts etejsiestats al respondre aquesta
pregunta hagin exagerat les vegades que veuentadipes de programes, aixi com hi
ha tendencia a no reconéixer que es veuen alines die programes com els del cor, els
serials, els concursos...

5.1.7 Quants dies a la setmana acostuma a veure-feliles?

Freqgiiéncia Percentatge
6 07 dies 21 2,4
4 05 dies 40 4,7
2 0 3 dies 301 351
1dia 199 23,3
Mai o gairebé mai 296 34,5
Total 857 100,0

Respecte a les pel-licules, s’observen uns petgestanolt semblants als dels
programes culturals. El 35 % dels enquestats afireoae pel-licules de 2 a 3 dies a la
setmana, el 23 % en veu 1 dia a la setmana i & 84clara no veure’n mai o gairebé
mai.

A l'analisi de les variables sociodemografigues &ois s’han trobat diferéncies

significatives en quan a I'edat dels enquestatbéSiem vist que la gent gran és el grup
més televident respecte als informatius i als @Enogrs culturals, se situa a la cua pel
que fa les pel-licules. En aquest cas son els pigsrenen els relleu i els que se situen
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al capdavant de les persones que veuen amb méetiag pel-licules (el 75% dels
joves respecte el 48% dels més grans declara peltiules durant la setmana).

Es a dir, que els joves son els més consumidopgldécules.

5.1.8 Quants dies a la setmana acostuma a veureige?

Fregliéncia Percentatge
6 0 7 dies 39 4,6
4 05 dies 79 9,3
2 03 dies 155 18,1
1dia 94 11,0
Mai o gairebé mai 489 57,1
Total 857 100,0

Segons les dades les séries de televisido no taneexit com les pel-licules. Més de la
meitat dels enquestats afirmen no veure’n mai8étldeclara que en veu 2 o 3 dies i el
11% declara veure’n tan sols un dia a la setmana.

Els més joves tornen a situar-se al capdavantethejgsestats que declaren ser seguidors
d’aquest tipus de programes (el 72%) i els méssgitamen a situar-se a la cua (el 72%
dels joves respecte el 37% dels majors de 65 amgtard veure séries durant la
setmana).

Un altre factor determinant és l'ocupacié, que rmamma distincié entre els que
treballen i els que no, sent aquest darrer callettque declara en major proporcioé ser
assidu a les séries de televisio.

La diferéncia marcada entre homes i dones en agasstambé és important, doncs
clarament son elles les que en major proporcio rmaguest tipus de programes (el
51,4% de les dones i el 35% dels homes afirmenevearies de televisid). En part
aquesta dada té sentit si es té en compte que¥eldéSles persones que no treballen
(inclou jubilats, mestresses de casa, estudiantsts, etc.) sén dones.

10
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5.1.9 Quants dies a la setmana acostuma a veure grames d’espectacles o
musicals?

Freqgiéncia Percentatge
6 0 7 dies 4 5
4 0 5 dies 10 1,2
2 o0 3 dies 84 9,8
1 dia 162 18,9
Mai o gairebé mai 597 69,7
Total 857 100,0

El 70% dels enquestats declara no veure mai pragahespectacles o musicals. Del
30% restant, el 19% afirma veure’'n un dia a la setmel 10% entre 2 o 3 dies a la
setmana i tan sols un 0,5% declara veure’'n cada garebé cada dia.

Es perceben diferéncies significatives quan s’tr@li aguestes dades amb la variable
estudis i amb la variable nacionalitat. A mesura gunivell d’estudis creix, disminueix
la proporcido de persones que segueixen aquestsapreg (el 34% dels enquestats
sense estudis respecte el 20 % dels que tenensestperiors afirmen veure programes
musicals).En funcié de la nacionalitat, son elstuymresos els enquestats que més
afirmen mirar programes musicals (el 54 %) , sedeis andorrans (el 28%), dels
francesos (el 27%) i dels espanyols (el 26%).

5.1.10 Quants dies a la setmana acostuma a veuregrames del cor?

Freqgiiéncia Percentatge
6 07 dies 24 2,8
4 05 dies 39 4,5
2 0 3 dies 60 7,0
1dia 50 5,8
Mai o gairebé mai 684 79,9
Total 857 100,0

El petit percentatge d’enquestats (el 20%) que eirgeals programes del cor pot
denotar, per una banda, un poc interes envers taguoggames, pero per l'altra banda,
pensem que, a I'haver-hi una percepcio negativalédnt d’aquests espais, la poblacio
enguestada no és del tot sincera i acaba dongutstes “socialment acceptables”.

Segons les dades es confirma que les dones soérrsn@Easumidores d’aquests
programes que els homes amb el 33% i el 8% d’ac@i¢éaspectivament.
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Segons nivell estudis també es perceben diferésjesicatives, doncs a mesura que
augmenta el nivell de formaciéo menys proporcio ehs habituals hi ha (afirmen mirar
aquests espais el 34% dels enquestats amb pochksestivers el 9% dels enquestats
amb estudis superiors).

D’altra banda, a mesura que augmenta l'edat detpiestats també augmenta el

percentatge de seguiment dels programes del coirddincs, les persones grans son les
que en major percentatge els miren (el 13% delssj@firma que els mira, respecte el

26% dels majors de 65 anys).

Pel que fa a la nacionalitat, també s’aprecienrgifeies entre els diferents grups
nacionals, sent el col-lectiu portugues el mésifir@ veure aquest tipus de programa
(amb el 34 % dels casos), seqguits dels espanyd®2%), d’altres nacionalitats (21%),
dels andorrans (el 16%) i dels francesos (el 9%).

5.1.11 Quants dies a la setmana acostuma a veur@corsos?

Freguéncia Percentatge
6 o 7 dies 15 1,7
4 o 5 dies 38 4.4
2 o 3 dies 81 9,4
1 dia 121 14,2
Mai o gairebé mai 602 70,2
Total 857 100,0

Com es pot apreciar la poblacié enquestada prefereiun 10% més els concursos als
programes de cor. El percentatge declarat d’audigrer aquest tipus de programes és
gairebé del 30% davant el 20% del declarat enrelgrames del cor.

Les dones es tornen a situar capdavanteres egweirent d’aquests programes amb el
34 % dels casos respecte al 26% dels homes, to¢ iaquesta diferéncia no és tan
accentuada com en el cas anterior.

Diferéncies més notables es troben entre les pessorupades i les no ocupades, on el
percentatge d’audiéncia es situa en el 26% i ed08b respectivament. Com es
comentava anteriorment les persones que no trabsdleen més I'habit de veure la
televisio, o almenys hi dediquen més temps, quadbges laboralment.

Altre variable que té a veure, i que ja s’ha amshentat en tots els apartats, és I'edat
dels enquestats, doncs a mesura que I'edat augneesitala proporcié de persones que
declaren veure concursos televisius (segueixenucsos el 40% dels joves respecte el
49% de la gent gran). Tanmateix succeeix amb lablar estudis, segons la qual a

12



e \\N
U

L’OBSERVATORI

CRES-IEA
Segon quadrimestre del 2004

mesura que creix la formacié de la poblaci6 enqaestmenys percentatge de
telespectadors es troben (afirmen veure concumsntlla setmana el 39% dels que
tenen pocs estudis respecte el 18% dels que tenmeadid superior).

La nacionalitat també torna a ser una variablerelifigial en el nivell d’audiéncia dels
concursos. Els portuguesos encapcalen una alt@dsegl ratio de persones que més
veuen aquest programes —amb el 52 % dels casapiissdels espanyols —amb el
29%-— dels andorrans —amb el 24 %- i els francesod-el 21%.

5.1.12 Quants dies a la setmana acostuma a veureogrames de debats/
entrevistes/ tertulies

Fregliéncia Percentatge
6 07 dies 10 1,2
4 05 dies 29 3,4
2 03 dies 238 27,8
1 dia 208 24,3
Mai o gairebé mai 371 43,3
Total 857 100,0

En aquest cas les persones que afirmen mirar delpdtsvistes etc. és gairebé del 57%;
és a dir, que sbn espais que causen més inter@w s els concursos o els programes
del cor. Interes que com hem vist en altres progsaculturals, informatius, etc. creix a
mesura que augmenta l'edat (el 35% dels joves eanmiespecte el 63% dels més
grans) i els estudis dels telespectadors (el 49%qie tenen poca formacio en miren
respecte el 70% dels que tenen estudis superiors).

També s’observen diferéncies significatives segaasionalitat: els andorrans i els
francesos son els col-lectius que més afirmen meieadebats televisius al voltant del
61% dels casos, seguits dels espanyols —amb el 8sfportuguesos —amb el 45%-— i
persones d’altres nacionalitats —amb el 43%.
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5.1.13 Quants dies a la setmana acostuma a veureogrames o retransmissions de
futbol?

Freguéncia Percentatge |
6 0 7 dies 5 ,6
4 o0 5 dies 5 ,6
2 o 3 dies 125 14,6
1 dia 203 23,7
Mai o gairebé mai 518 60,4
Total 857 100,0

Gairebé el 40% dels enquestats acostuma a veuyeapres o retransmissions de futbol
durant la setmana.

Els homes superen en escreix a les dones en diaelliencia, havent una diferencia
entre ambdds del 35% a favor dels homes (és addis, homes que miren futbol
representen el 57% davant el 22% de les dones).

A nivell d’edat i estudis , gairebé hi ha diferaaxientre les diferents franges d’edat o
els diferents nivells d’estudis, situant-se totsiranivell d’audiencia del 40 % dels
enquestats.

Pel que fa als grups nacionals, efectivament tohasr distincions entre uns i altres.
Els portuguesos s’han mostrat més interessatsegeinent d’aquest esport —amb el
57% dels casos— que els andorrans, francesos inydpaque representen un
percentatge al voltant del 36 % i 38%.

5.1.14 Quants dies a la setmana acostuma a veuretrgd programes o
retransmissions d’altres esports?

Freguiéncia Percentatge |
6 0 7 dies 9 1,0
4 0 5 dies 6 ,8
2 o0 3 dies 79 9,2
1 dia 146 17,1
Mai o gairebé mai 607 70,8
Esporadicament 9 11
Total 857 100,0

Segons les dades l'interes vers a altres esportgamina mica (un 10%) respecte al
futbol. En aquest cas gairebé el 30% dels engeeataistuma a seguir televisivament
altres esports respecte el 40% dels que afirmanrsadutbol.
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L’interes major dels homes respecte al de les deeesaquests programes torna a ser
palés amb el 43% i el 15% d’audiéncia declaradaezament.

Pel que fa al nivell d’estudis, també s’observgarcentatge major de seguiment entre
les persones que tenen estudis superiors (el 3détard veure altres esports) i les que
tenen menys formacio ( el 21% ho afirma).

Resum

Com s’ha pogut observar la tonica ha estat molilairan tots els programes comentats.
Les variables que més importancia han tingut adlanalitzar les dades han sigut el
sexe, l'edat, els estudis, I'ocupacid (distinciétrenels ocupats/ no ocupats) i la
nacionalitat.

Pel que fa al sexe, ha tingut incidéncia sobretatle programes relacionats amb el cor,
els concursos, les series i les retransmissionspdits, on hem vist clarament
diferéncies significatives d’audiéncia entre hormdenes. Mentre que elles tenen més
preferencia pels tres primers, ells prefereixenes|®rts. Per tant, es pot apreciar com
certs programes de televisié estan feminitzatsesamasculinitzats.

L’edat és una variable que ha estat present earbgatots els apartats i ha pres dues
toniques diferents en funcié del tipus de prograBiabé els joves han guanyat en
percentatge d’audiéncia pel que fa a les seriekes ael-licules, els més grans (de 65
anys i més) ho han fet en els concursos, prograelesor, culturals, debats i noticies.
Es a dir, que s’ha pogut percebre com les prefa@rnelevisives varien entre els
diferents grups d’edat.

Els estudis també és una altra variable que hadues dinamiques inverses en funcié
del programa. Mentre que els enquestats de memygéid encapcalen la llista dels
espectadors meés habituals dels programes del cmicafs i concursos, els enquestats
amb més formacié sobresurten en quan als programksrals i d’altres esports
diferents el futbol (senyals inequivocs del majentall d’opcions que proporciona el
posseir un major capital cultural).

Pel que fa a I'ocupacid, en els casos que ha mdifsatncies importants sempre ha
seguit la mateixa logica. El nivell d’audiénciaslecupats sempre ha estat inferior que
el dels no ocupats, per raons de disponibilitaed®ps.

Per finalitzar, la nacionalitat també ha marcatimisons en alguns programes, com els
relacionats amb els musicals, del cor i concurengjue el nivell d’audieéncia declarat
pels portuguesos ha sigut bastant superior al @écfzels altres grups nacionals.
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Aquestes xifres es poden atribuir a diferents gusioteressos, pero també pensem que
hi ha una bona dosi de respostes “socialment aaalest (és a dir, responen més al que

la gent creu que esta ben vist) degut a la malégengue hom creu que déna el fet de
ser espectador habitual d’aquest tipus d’espassitals.
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5.1 Televisi6

5.1.15 Veu habitualment Andorra TV?

Freguiencia Percentatge |
Si 532 62,1
No 324 37,8
Ns/nc 1 1
Total 857 100,0

La majoria dels enquestats (el 62%) afirma veubgtiiament Andorra televisié davant
el 38% que no ho fa.

L’edat, els anys de residéencia al pais i la natikaalels telespectadors sén els tres
factors que més intervenen en I'analisi d’aqueatéble.

Pel que fa a I'edat, s’aprecia com a mesura qugmaanta I'edat dels enquestats, creix
el numero de persones que veuen habitualment Aadbvt (si els més joves la
segueixen en el 50% dels casos, en les franges €ditr 54 anys la miren en el 62%
dels casos i en les franges de 65 anys i més henfah78% dels casos).

Segons els anys de residéncia, també es percepelcamell d’audiéncia declarada
creix conforme s’incrementa el temps de residedela enquestats al pais (si bé les
persones amb menys de 5 anys de residéncia vewsntrAnTV en el 44% dels casos,
les que porten més de 19 anys residint la veueel &7% dels casos), la qual cosa
indica que , per una banda, les persones no capadants durant tot aquest temps
hagin adquirit un coneixement bo de la llengua gman poder seguir la programacio
d’Andorra TV; i, per I'altra banda, el seu nivdlimplicacié i d’'interés vers tot el que
pugui succeir al pais (la televisio és un mitja gueom a finalitat donar a conéixer els
esdeveniments del pais) ha augmentat .

El tercer factor té a veure amb la nacionalitat delespectadors. Efectivament els
andorrans (amb el 69%), en primer lloc, i els egpBn(amb el 60%), en segon lloc,
sbn els que més s’interessen per aquest canajuEetembla evident, doncs sén els més
propers a la cultura i a la llengua del pais.
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5.1.16 Veu habitualment Televisio de Catalunya (T\V&€anal 33)?

Freguiéncia Percentatge
Si 621 72,5
No 235 27,5
Total 857 100,0

TV3 és el canal que té més seguidors entre elsestats (72%).

Els que més la miren son els andorrans (amb el 81&6) espanyols (amb el 76%),
segurament pel fet de proximitat cultural i lindgitid, i els que menys son els
portuguesos (el 55%) i els francesos (el 37%). Teaim com succeeix amb Andorra
TV, el nivell d'audiéncia augmenta conforme s’imoenten els anys de residencia i
I'edat dels enquestats.

5.1.17 Veu habitualment Televisioé (TVE-La2)?

Freguiencia Percentatge |
Si 518 60,5
No 338 39,5
Total 857 100,0

Televisié espanyola és vista habitualment pel 68e%a poblacio.

En aquest cas son els portuguesos els que en pnajmrcio la veuen (el 83%), seguits
del les persones d’altres nacionalitats (el 7796),espanyols (el 63%), els andorrans
(50%) i els francesos (el 48%).

Curiosament son els portuguesos i no els espaewlgrimers en encapcgalar la llista,
segurament perque, mentre que els espanyols, a més de la televisié espanyola, es
poden sentir interessats en altres canals comidigleste Catalunya i Andorra TV
(sobretot els catalanoparlants), els portuguesrgjiestions culturals i linguistiques, es
centren més en televisions de parla espanyola.

5.1.18 Veu habitualment altres canals d’Espanya (Aana 3)?

Fregiiéncia Percentatge
Si 558 65,1
No 299 34,9
Total 857 100,0

El 65% dels enquestats veu habitualment altredsditaspanya .
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Tornen a destacar els portuguesos com el col-lgaBumés segueix aquests canals ( el
87%), segurament per les raons explicades antezidym els francesos com el grup
nacional menys interessat (el 30%). El percentat@gridiencia declarat és pels
andorrans del 62% i pels espanyols del 66%.

Els joves (entre 18 a 24 anys) també son el gragati’més atret per la programacio
d’aquests canals (el 91% ho afirma) en relaci@atgiestats d’altres franges d’edat que
no els interessa tant (a mesura que augmenta,l@eaeix 'audiéncia).

Per la seva banda, les dones també mostren seassiésies a mirar aquests canals que
els homes (el 70% de les dones respecte el 61%hdeies), degut al tipus d’espais
televisius que ofereixen i que estan orientaddes. e

Els nivell d’estudis és un altre factor té incid@naoncs a mesura que augmenta la
formacié decreix I'habit de mirar aquests canatsakHlir, els enquestats que es mostren
mes interessats son els que menys estudis tenemir@mel 70% dels que tenen estudis
respecte del 51% dels que tenen estudis superiors).

5.1.19 Veu habitualment canals de Franca?

Fregiiéncia Percentatge
Si 304 35,5
No 552 64,5
Total 857 100,0

El 35% de la poblacié enquestada declara miratdament canals de Franca, entre els
guals destaquen els francesos (el 98% els miretiubhent), seguits dels andorrans
(el 44%).

En funcié dels estudis, s’aprecia que a mesuraaqgenenta el nivell, creix el nombre

d’espectadors que miren els canals de Franca derenhabitual (el 43% dels que tenen
estudis universitaris envers el 21% dels que testurdis primaris).

5.1.20 Veu habitualment altres canals ?

Fregiiéncia Percentatge |
Si 152 17,7
No 704 82,2
Ns/nc 1 1
Total 857 100,0

Com es pot apreciar, tan sols una minoria de pmbraga altres canals (el 18%).
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5.1.20.1 Quins?

Segon quadrimestre del 2004

Fregliiéncia Percentatge
Canal + 74 48,7
Tele5 20 13,2
Canals Portuguesos 12 8,0
Euroesport 12 7,6
Canals emesos per
Satel.lit (sense 9 5,8
especificar)
Via digital 4 2,7
Canals Alemanys 4 2,3
Altres autonomiques
d'Espanya | 3 2.3
Cinemania 2 1,4
CNN 2 1.4
Arte 2 1,3
Sol musica 1 1,0
Canals Musicals MTV 1 1,0
Canals holandesos 1 5
Canals Anglesos 1 5
Discovery Channel 1 A4
Canals Indus 1 A4
Ns/nc 11 7,3
Total casos 161

Tan sols el 18% declara mirar altres canals, exlegquals destaquen el Canal Plus i

Teleb.

20



e \\N
U

L’OBSERVATORI

CRES-IEA
Segon quadrimestre del 2004

5.1.21 Televisio andorrana
(Només els que veuen Andorra TV habitualment =@&&ds)

Per analitzar els resultats seguents, s’ha de ®micompte que no tenim dades
comparatives del que els nostres enquestats pdeden altres televisions que es poden
veure al Principat.

5.1.21.1 Voste considera que la programacio és egiinguda?

Fregliiéncia Percentatge
Molt 9 1,7
Bastant 182 34,2
Poc 273 51,4
Gens 56 10,6
Ns/nc 11 2,0
Total 532 100,0

Dels que miren habitualment la televisié andorragla36% considera que la seva
programacio és entretinguda davant el 62% que ppreao.

5.1.21.2 Voste considera que la programacio és \ata?

Freqgiiéncia Percentatge
Molt 7 14
Bastant 158 29,7
Poc 288 54,2
Gens 70 13,1
Ns/nc 8 1,6
Total 532 100,0

El 31% dels enquestats consideren que la prograndasndorra TV és variada, davant
el 67 % que consideren que no.
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5.1.21.3 Voste considera que la programacio és edtiga/formativa?

Freqiéncia Percentatge
Molt 20 3,7
Bastant 218 41,0
Poc 225 42,3
Gens 44 8,4
Ns/nc 25 4,7
Total 532 100,0

La proporcio dels qui consideren la programaciomtiévra TV molt o bastant educativa
[formativa i els que consideren que no és basianias, el 45% i 51% respectivament.

5.1.21.4 Voste considera que la programacio €s intgsant ?

Freqiéncia Percentatge
Molt 12 2,2
Bastant 198 37,3
Poc 234 44,0
Gens 74 14,0
Ns/nc 14 2,6
Total 532 100,0

El 35 % dels enquestats que miren la televisidl loaasideren que la seva programacio
és forca interessant davant el 58% que no la cersstdnt.

5.1.21.5 Voste considera que la programacio és invamlora ?

Freqgiiéncia | Percentatge
Molt 12 2,3
Bastant 99 18,6
Poc 246 46,3
Gens 157 29,6
Ns/nc 17 3,2
Total 532 100,0

La majoria de la poblacié6 enquestada (el 76%) danai que Andorra TV és poc
innovadora.

A nivell general es pot comentar que la percepeisigut més positiva sobretot pels
telespectadors més grans (65 anys i més).
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5.2 RADIO

5.2.1 Quants dies a la setmana escolta la radio?

Fregliiéncia Percentatge
6 0 7 dies 435 49,0
4 05 dies 109 12,3
2 03 dies 45 51
1 dia 14 1,6
Mai o gairebé mai 284 32,0
Total 888 100,0

Segons aquestes dades el 49% dels enquestatseredeoltadio diariament, el 12%
I'escolten entre 4 0 5 dies, el 5% entre 2 0 3 de#2% un dia. En conjunt el 68% dels
enguestats escolta la radio almenys una vegadaednteana, mentre que el 32% declara
no escoltar-la mai o gairebé mai. Es a dir, queoles la radio no és una activitat tan
majoritaria com la de veure la televisio.

Aquestes dades s6n molt similars a les obtingudespanya (barometre de 'octubre
2003 del CIS), on s’observa que el 45% dels espamgarolten la radio tots o gairebé
tots els dies i en conjunt, el 66% l'escolta alggenna vegada a la setmana, davant el
34% que no ho fa mai. Comparant-tho amb Euftpp2observa que els europeus
escolten la radio amb més frequiéncia: prop del B&86olten diariament. Aquesta taxa
sobrepassa el 70% a Irlanda, a Luxemburg (76%)ci8U&5,6%), Austria (73%) i
Dinamarca (72%).

Tanmateix com succeeix a nivell europeu, la prapate persones que escolten la radio
diariament disminueix amb I'edat (escolten la radabitualment el 52% dels joves
entre 18 a 24 anys envers el 42% dels de 65 0 mé) aaugmenta amb el nivell
d’estudis (els que pocs estudis I'escolten er0@ dlels casos envers amb els que tenen
estudis superiors que ho han en el 55% dels casos).

En relaci6 a la nacionalitat es constata querad®mans, espanyols i francesos son els
gue en major percentatge tenen aquest habit (&ntalel 50% dels casos en els tres
col-lectius) mentre que els portuguesos s6n @ gue representen menys percentatge
(el 31% dels casos).

El fet de treballar també és un altre factor quecmana diferéncia important , essent
els no ocupats els que en major proporcio declacerscoltar mai la radio (el 43%

* Eurobarometre 56.0: La participation des européens aux activités cultur elles
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envers el 29% declarat pels ocupats). Es a dir,efjdet d’escoltar la radio és molt
habitual entre els ocupats, perque, o bé, I'estateel cotxe o en l'autobus per anar a
treballar, o I'escolten en el mateix lloc de tréb&lguesta mateixa dinamica també
gueda reflectida en les dades de I'enquesta europea

5.2.2 Quantes hores al dia (mitjana aproximada) estta la radio?

Fregliiéncia Percentatge
Menys d'una hora 113 18,7
Entre 1i 2 hores 169 28,0
Entre 2 i 4 hores 132 21,9
4 hores i més 182 30,1
Ns/nc 8 1,3
Total 604 100,0

5.2.3 (Als que escolten la radio habitualment) Quis emissores escolta?

Emissores d'altres paisos
15,1%

Emissores de Franca

Emissores de la resta d'Espanya 37,3%

Emissores de Catalunya P 49.4%

Emissores d'Andorra

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Entre les persones que escolten la radio almenyopra la setmana, el 69% escolta
emissores d’Andorra, el 49% emissores de Catalurgfa37% emissores de la resta
d’Espanya .

5.2.3.1 Escolta habitualment emissores d’Andorra?

Freguiéncia Percentatge
Si 418 69,3
No 185 30,6
Ns/nc 1 A
Total 604 100,0
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La majoria d’enquestats (69%) afirma escoltar hatment emissores d’Andorra,
davant el 31% que declara no fer-ho.

La proporcié de persones que tenen I'habit d’eacddts disminueix amb el nivell
d’estudis, és a dir que els que tenen pocs estiglsolten amb major nombre que els
que tenen estudis superiors (el 73% del que tepea estudis respecte el 61% dels
universitaris). Pel que fa a les nacionalitats éelguestats, els portuguesos son els que
encapcalen la llista dels qui escolten emissoréadbrra amb major percentatge (el
76%), els segueixen els andorrans (el 71%) i gsremls (el 68%). Els ciutadans
francesos son els que menys declaren seguir aguestssores (el 58% declara fer-ho).

5.2.3.2 Escolta habitualment emissores de Catalunya

Freqiencia | Percentatge |
Si 298 49,4
No 305 50,5
Ns/nc 1 1
Total 604 100,0

La proporcié dels qui escolten habitualment emesale Catalunya i els qui no ho fan
és bastant similar, al voltant del 50%.

Dels que afirmen escoltar-ne destaquen els endsiestdorrans i espanyols (el 57% i
53% respectivament), mentre que dels qui no teiméit de fer-ho sobresurten els
francesos i portuguesos (el 82% i el 80% respeuive afirma no escoltar-ne
habitualment). Aquestes diferéncies es poden atrébqgiestions linguistiques (pel fet
gue sén emissores en catala), pero en el cas oelgypesos no és ben bé aixi, doncs,
com s’acaba de veure, és un col-lectiu que esoatameés les emissores d’Andorra,
guan aquestes també es transmeten en catala.nBeéggossible que se sentin més
identificats amb les radios locals (per proximitatp tant amb radios estrangeres.

Els anys de residéncia a Andorra també és unarfaliterencial. A mesura que
augmenten, també creix la proporcié de personegstmten emissores de Catalunya.
En aquest cas, si que es poden atribuir aquedtermdiies a questions de llengua,
doncs les persones no catalanoparlants en la mgsaraprenen el catala, escolten en
major freqiiencia emissores de parla catalana.

Pel que fa al nivell d’estudis, si bé s’observa tpse emissores d’Andorra s6n mes
escoltades per persones amb menys estudis, lesoeessde Catalunya succeeix a
linrevés. Quant més alt és el nivell més nombre pgesones escolten aquestes
emissores (ho afirmen en 63% dels universitarizenel 45% dels sense estudis 0
estudis primaris).
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5.2.3.3 Escolta habitualment emissores de la rest&Espanya?

Fregiiéncia Percentatge
Si 225 37,3
No 378 62,6
Ns/nc 1 A
Total 604 100,0

El 37% dels enquestats afirmen escoltar emisscgela desta d’Espanya de manera
habitual, davant el 63% que no ho fa.

Dels que es declaren oients habituals, destaqsgrodaiuguesos amb el 56% dels casos
I els espanyols amb el 42%. Els francesos i lesopeis englobades dins la categoria
“altres nacionalitats” son els que menys escoltprestes emissores (les escolten prop
del 20%).

5.2.3.4 Escolta habitualment emissores de Franca?

Fregiiéncia Percentatge |
Si 91 15,1
No 512 84,8
Ns/nc 1 1
Total 604 100,0

Pel que fa a les emissores de Franca, tan soBles declara oient habitual; és a dir
gue aquestes emissores tenen menor audiéncia ppstdal’emissores comentades.

Analitzant les dades segons les variables sociogegifigues, només s’observen
diferencies significatives en relacié a la nacidaagl on es detecta que la majoria
d’oients son francesos (escolten emissores de &rahg3% dels francesos , davant el
19% dels andorrans, el 17% dels portuguesos i efld%espanyols i persones d’altres
nacionalitats):

5.2.3.5 Escola habitualment emissores d’altres pais?

Fregliéncia Percentatge
Si 5 8
No 598 99,2
Total 603 100,0
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Com es pot apreciar, gairebé no hi ha enquestasdqularin escoltar de manera
habitual emissores d’altres paisos. Del 0,8 % disideclarats, la majoria son persones
d’altres nacionalitats.

Freguiéncia Percentatge
Uruguay 1 26,9
Angleses 1 29,2
Portuguesa 1 14,7
Ns/nc 1 29,2
Total 5 100,0

5.2.4 Quina és I'emissora que escolta més? (Dugsions)

A aquesta pregunta hem demanat quin son les em$sgae acostuma a escoltar quan
sent la radio. Aquest no és un index d’audiencemcsl no és la metodologia que
s’acostuma a utilitzar per fer-los, encara queosiser interessant per poder donar una
visié aproximada de les emissores que tenen priesels receptors d’Andorra.

Freqgiiéncia Percentatge

Catalunya radio 153 25,3%
40 Principals 116 19,3%
Radio Valira 109 18,1%
RNA 93 15,5%
Andorral 54 8,9%
Radio Tele Taxi 41 6,8%
Ser 35 5,8%
NRJ 30 5,0%
Kiss FM 27 4,5%
France Inter 17 2,8%
Cadena Dial Andorra 17 2,7%
Radio nacional de Espafia 16 2,6%
R7P 15 2,5%
Andorra? radio 10 1,7%
Radio 3 10 1,6%
France musique 8 1,3%
Andorra Musica 6 1,1%
Ona Andorra 4 ,6%
Ona musica 3 ,6%
Ona7 3 ,5%
Radio 4 2 4%
Catalunya Musica 1 ,2%
BBC 1 2%
Radio Principat 1 1%
RAC105 1 1%
COPE 1 1%
Ns/nc 12 2,0%
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L’emissora que més s’escolta és Catalunya Radi®%h dels enquestats afirmen que
normalment senten aquesta cadena). A continuacintals 40 Principals, Radio
Principat i Radio Nacional d’Andorra.

5.2.4.1 Agrupacio de les emissores convencionals

Fregliéncia Percentatge |
Catalunya radio 153 25,3%
Radio Valira 109 18,1%
RNA 93 15,5%
Ser 35 5,8%
France Inter 17 2,8%
Radio nacional de Espafia 16 2,6%
R7P 15 2,5%
Andorra? radio 10 1,7%
Ona Andorra 4 ,6%
Radio 4 2 4%
BBC 1 2%
Radio Principat 1 ,1%
RAC105 1 ,1%
COPE 1 ,1%

5.2.4.2 Agrupaciot de les emissores musicals

Frequéncia | Percentatge
40 Principals 116 19,3%
Andorral 54 8,9%
Radio Tele Taxi 41 6,8%
NRJ 30 5,0%
Kiss FM 27 4,5%
Cadena Dial Andorra 17 2, 7%
Radio 3 10 1,6%
France musique 8 1,3%
Andorra Musica 6 1,1%
Ona musica 3 ,6%
Ona7 3 5%
Catalunya Musica 1 2%
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5.2.4.3 Agrupacio per emissores amb programacié lata Andorra

Frequéncia Percentatge

40 Principals 116 19,3%
Radio Valira 109 18,1%
RNA 93 15,5%
Andorral 54 8,9%
Ser 35 5,8%
R7P 15 2,5%
Andorra7 radio 10 1,7%

Andorra Musica
Ona Andorra
Ona musica
Radio Principat

1,1%
,6%
,6%
,1%

P W s~ O
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5.3 LECTURA DIARIS

5.3.1 Amb quina frequéncia llegeix diaris?

Segon quadrimestre del 2004

Freqiéncia | Percentatge
6 0 7 dies 463 52,1
5 dies 41 4,6
4 dies 22 2,5
3 dies 42 4,7
2 dies 72 8,1
1 dia 71 8,0
Mai o gairebé mai 177 19,9
Total 888 100,0

Més de la meitat de les persones enquestades @ita que llegeix algun diari entre
cinc i set dies a la setmana, un 7% llegeix algiami éntre tres i quatre cops a la
setmana i un 16% diu que llegeixen diaris un oatpsa la setmana. Es a dir, que prop
d’'un 80% dels enquestats llegeix diaris almeny<am a la setmana, mentre que un
20% diu que no en llegeixen mai o gairebé mai (ameinys frequeéncia d’'un dia a la
setmana). Comparant aquestes dades amb les d’Esfopserva que la proporcié dels
que llegeixen diaris entre cinc i set dies a lanseia és del 46% en el conjunt dels
paisos europeus (els quinze estats membres de 2@0R), si bé és més elevada en
paisos com Finlandia (78%), Suecia (78%), Alema(8&2o) i Luxemburg (63%),
mentre que els paisos amb una taxa més baixa miaGR0%), Espanya (25%) i
Portugal (25%), que soOn els paisos que tenen uarmajcentatge entre els que no
llegeixen mai o gairebé mai diaris.

S’observa que entre les persones que llegeixers déiatre cinc i set dies a la setmana,
hi ha més proporcié d’homes (el 66% dels homes4géb de les dones), persones
majors de 25 anys (sobretot entre 25 i 54 anys)niationalitat andorrana (el 66% dels
andorrans).

En funcié del nivell d’estudis augmenta la freqliarde lectura de diaris entre els que
tenen més formacié (en llegeixen entre cinc i $e$ @ la setmana el 43% dels que
tenen estudis primaris, el 58% dels que tenen isssedundaris i el 73% dels que tenen
estudis universitaris), alhora que disminueix laporcio dels que no en llegeixen mai o
gairebé mai (el 34%, 19% i 3% respectivament). Atpelada ajuda a explicar el
diferencial entre homes i dones, per raons germrals ja exposades.

® Eurobarometre 56.0: La participation des européens aux activités culturelles. Disponible a:
<http://europa.eu.int/comm/public_opinion/archives/ebs/ebs_158 complet_fr.pdf>

30



e \\N
U

L’OBSERVATORI

CRES-IEA
Segon quadrimestre del 2004

Segons l'ocupacid, el grup dels propietaris, diusci comandaments intermedis, el
personal administratiu i els professionals i tegngdn els que en llegeixen amb major
freqliencia, mentre que els treballadors no quatdid els treballadors qualificats i

semiqualificats del comerg, les mestresses de icata estudiants sén els que en
llegeixen amb menys fregliencia.

5.3.2 (Als gque llegeixen diaris) Quin tipus de dias llegeix?

5.3.2.1 Informacio general

Percentatge
Freqiiéncia | Percentatge valid
Si 690 77,7 97,1
No 21 2,3 2,9
Total 711 80,1 100,0
No llegeix diaris 177 19,9
Total 888 100,0

Entre les persones que llegeixen diaris (N=711Q7 llegeix diaris d’'informacio
general (representen un 78% de la poblacio).

Analitzant en funcié de les caracteristiques samuoapgrafiques de les persones que
llegeixen diaris, hi ha una més dones que llegediars d’informacié general (el 99%

de les dones pel 95% dels homes). Segons I'edatuel tenen entre 18 i 24 anys sén
els que en llegeixen amb menor proporcié (88%),treeque els que tenen estudis
universitaris son els que llegeixen aquesta pregnsmajor proporcidé que la resta de

grups.

5.3.2.2 Esportius

Percentatge
Freqiencia | Percentatge valid
Si 156 17,5 21,9
No 555 62,5 78,1
Total 711 80,1 100,0
No llegeix diaris 177 19,9
Total 888 100,0

Pel que fa a la premsa esportiva, en llegeixen 2% de les persones que llegeixen
diaris (el 18% de la poblacio total).

En aquest cas, hi ha més proporcié d’homes (33%)dgudones (8%) que es declaren
lectors de diaris esportius. També hi ha una mpjoporcié de lectors de premsa
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esportiva entre els joves, entre les persones denaitat portuguesa i entre els que
tenen estudis primaris o secundaris que entre w@stegnen estudis universitaris. En
funcié de I'ocupacié, els treballadors qualificatsemiqualificats de la industria i la
construccio, i el personal de la restauracio, semersonals i de seguretat, son els que
llegeixen diaris d’esport en major proporcio.

5.3.2.1 Economics

Percentatge
Freqliéncia | Percentatge valid
Si 112 12,6 15,8
No 599 67,4 84,2
Total 711 80,1 100,0
No llegeix diaris 177 19,9
Total 888 100,0

Els diaris d’informacié economica els llegeix un%d @le les persones que llegeixen
diaris habitualment (el que equival al 13% de lalacid).

Hi ha una proporcié superior d’homes (19%) que deed (11%) que afirmen llegir

diaris d’economia, i també destaquen les persoaesadionalitat francesa (32%) i del
grup d’altres nacionalitats (36%), i les personed a&studis universitaris (21%) entre
els que llegeixen aquests diaris. En funcio deupacio, els directius, propietaris i
comandaments intermedis sén el grup amb major pr@pale lectors de diaris

d’economia (30%).
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5.3.3 (Als que llegeixen diaris) Quin diari acostum a llegir? (maxim 2 respostes)

Segon quadrimestre del 2004

Casos

% resp. fila

Diari d'Andorra
El Periddic

La Vanguardia
El Pais

El Mundo Deportivo
Sport

Marca

As

Avui

Bon Dia
Expansion

Le Figaro
L'Independent
La Razén

Le Monde
Times

France Inter

El Mundo

La Dépéche
L'Equipe

El Segre
Aujour”hui
Telegraph times
ABC

Diaris d'Anglaterra
L'indépendent

504
252
105

B R RN D
W o © W a

71,2%
35,5%
14,8%
6,4%
3,3%
2,6%
2,3%
1,8%
1,2%
1,1%
1%
7%
5%
A%
A%
A%
3%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
1%
1%

Liberation
Ns/nc
Base 708

1%
3%
152,1%

NRP RPRRPRPRRPRRPEPRRPEPRN®WWOW-MNOUI U OO0

Un 71% de les persones enquestades llegddiagl d’Andorra i un 35%EIl Periodig
de manera que la premsa nacional ocupa les prinp@gsions entre els diaris meés
llegits, seguits peta Vanguardia(15%) i El Pais (6%). A continuacio, els diaris
esportius conel Mundo Deportivd3%), Sport(3%), Marca (2%) i As (2%) son els que
acostumen a llegir habitualment. En menor propohgidha altres diaris espanyols,
francesos i britanics.

Cal tenir en compte que en aquesta pregunta algraresnes han dit dos diaris, mentre
que altres nomeés un, i també cal recordar que sepudades no fan referéncia a si han
comprat aquests diaris, 0 si es tracta d’'una laatugs detallada o només els fullegen.
Aixi, en molts casos, es pot tractar d’'una lectom@s superficial que poden fer en

establiments publics en els que es disposa de preets clients...
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Entre les persones enquestades que llegeixen,dahs més proporcio de dones que
llegeixen el Diari d’Andorra (77% de les dones liinque el llegeixen habitualment,

pel 67% dels homes), mentre que El Periodic, Lagvardia, El Pais i els diaris

esportius hi ha més proporcido d’homes que els ikege En funcié de I'edat els més

joves llegeixen en major proporcio el Diari d’Andofal voltant del 75% els menors de
40 anys, pel 68% dels majors de 40 anys), menwesjlPeriodic, La Vanguardia i El

Pais els llegeixen en major proporcié els major2%l@nys i en menor proporcio els
menors d’aquesta edat.
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5.4 LECTURA LLIBRES

5.4.1 En els darrers 6 mesos ha llegit algun lliby@xceptuant els que ha llegit per a
la seva feina o estudis?

Fregiiéncia | Percentatge

Si 456 51,4
No 432 48,6
Total 888 100,0

Una mica més de la meitat de la poblacié (51%)refique ha llegit algun llibre en els
darrers sis mesos (sense comptar els llibres quéduat per motius de feina o estudis).
Aquest percentatge és lleugerament superior alafglint dels paisos europeus (el 45%
diu que ha llegit un llibre en el darrer an¥/}pt i que la proporcié és més alta en els
paisos del nord d’Europa (72% a Suécia, 66% a ida 63% a Regne Unit), mentre
que en altres paisos la major part de la pobladi@ue no han llegit cap llibre (el 67%
a Portugal, el 54% a Grecia i el 53% a Espanya).

Les dones han llegit algun llibre en major propdi@l 55%) que els homes (48%), i en
funcié de I'edat, s’observa que els més joves dmam han llegit algun llibre amb un
percentatge més alt que els grups de més edat¥edéls que tenen entre 18 i 24 anys
pel 47% dels majors de 55 anys). Per nacionalilaéstaca que els francesos (70%) i els
andorrans (60%) son els que diuen en major prapopeg han llegit algun llibre en els
darrers sis mesos, mentre que les persones denakigibportuguesa (22%) son les que
ho diuen en menor proporcid. En funcid del nivédistlidis, augmenta el percentatge
dels que han llegit algun llibre en els darrera®esos, al passar dels que tenen estudis
primaris (31%) als que tenen estudis secundari®)5Qniversitaris (82%). En funcié
de I'ocupacié de les persones enquestades, degtacas professionals i tecnics (80%),
els estudiants (69%) i el personal administratd®4p son els que amb major proporcid
diuen que han llegit algun llibre en els darressmsesos, mentre que els treballadors no
qualificats (33%) i els treballadors qualificatssémiqualificats de la indastria i la
construccio (32%), i els venedors i comerciant94B86n els que ho diuen en menor
proporcio.

® En I'enquesta de 'Eurobarometre 56.0 feta en els  paisos membres de la Unié Europea
I'abril del 2002 es demanava si havien llegit algun llibre en els darrers dotze mesos.
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5.4.1.1 (Als que han llegit algun llibre en els dagers sis mesosuants?

Freqliéncia | Percentatge
1,00 78 17,2
2,00 101 22,2
3,00 81 17,7
4,00 55 12,1
5,00 24 5,2
6,00 25 5,6
més de 6 90 19,6
Ns/nc 2 4
Total 456 100,0

Entre les persones que han llegit algun llibredalsers sis mesos (N=456)un 17%
n’ha llegit un, un 22% n’ha llegit dos i un 18% a’heqgit tres, mentre que un 12% diu
que n’ha llegit quatre i prop d’'un 11% n’ha llegittre cinc i sis. La resta (20%) diu que
n’ha llegit més de sis, de manera que la mitjanbilates en els darrers sis mesos és de
cinc llibres (gairebé un llibre per mes).

La mitjana de llibres que han llegit els homes gmeats mesos (5,7) és superior a la de
les dones (4,4), tot i que hi ha més proporcié @eed que han llegit algun llibre en els
darrers sis mesos. En funcio de I'edat, els quentemtre 40 i 54 anys (6,3) i els majors
de 55 anys (5,3) han llegit durant els darrerstsos més llibres de mitjana que els
més joves (4,7 llibres de mitjana els que tenereel® i 24 anys i 3,9 els que tenen
entre 25 i 39 anys). Per nacionalitats, els frave€$,2) i el grup d’altres nacionalitats
(5,9) sbn els que han llegit més llibres de mitjanantre que els portuguesos son els
que menys (2,9 llibres de mitjana). També s’obsew@ entre les persones que han
llegit algun llibre en els darrers sis mesos, augméa mitjana de llibres llegits en
funcié del nivell d’estudis (3,7 llibres els quaéa estudis primaris, 4,3 els que tenen
estudis secundaris i 6,5 els que tenen estudisersiaris), i segons l'ocupacio, els
estudiants son els que han llegit més llibres endatrers sis mesos (6,1 llibres de
mitjana), mentre que els treballadors no qualificsin els que tenen la mitjana més
baixa (3,1 llibres).

" En l'analisi de les preguntes que només s’haa fes persones que han llegit algun llibre en atseds
sis mesos, cal tenir en compte que en algunesar#&edi ha molt pocs casos, el que fa augmentar el
marge d’error.
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5.4.2 Aquests llibres que ha llegit, eren de... Rdrrativa, assaig, poesia o teatre,
contes o relats curts, viatges, altres generes)

Si No
Novel-la o narrativa 88,3% 11,7%
Assaig 31,3% 68,7%
Poesia/teatre 12,1% 87,9%
Contes i relats curts 16,8% 83,2%
Llibres de viatge 21,1% 78,9%
Altres géneres 24, 7% 75,3%

A les persones que han llegit algun llibre elsefarsis mesos (N=456) se’ls ha demanat
si havien llegit algun llibre d’'uns géneres litésadeterminats, i entre les respostes
destaca que un 88% ha llegit algun llibre de niaaad novel-la, un 31% ha llegit
assaig, un 21% llibres de viatges, mentre que Ga diti que ha llegit contes o relats
curts i un 12% poesia o teatre. A meés, un 24% dwitlalgun llibre d’altres géneres,
entre els que destaquen les biografies i els flideeciencia.

Segons les caracteristigues sociodemografiquesesdepérsones enquestades, no
s’observen diferéncies significatives entre lespees que han llegit obres de narrativa
o novel-les. Pel que fa als lectors d’'assaig, huma proporcié superior d’homes (el
38% dels homes pel 25% de les dones) i de les mpeEssamb més nivell d’estudis (el
39% dels que tenen estudis universitaris, pel 2&% gue tenen estudis primaris). De
fet, en la resta de generes literaris pels que ddmanat, també s’observa una major
proporcio dels que diuen que en llegeixen entrgedstenen nivells d’estudis més alts,
tot i que les diferéencies nomeés son estadisticasignificatives en el cas dels contes i
relats curts. Pel que fa a la resta de variablesipdc es pot considerar que les
diferencies siguin significatives, excepte en @sos de poesia i teatre, contes i llibres
de viatges, on s’observa que les persones de @ditadrirancesa, portuguesa i el grup
d’altres nacionalitats, diuen que en llegeixen ejomproporcié que els andorrans i
espanyols.
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5.5 LECTURA REVISTES

5.5.1 Llegeix habitualment revistes (almenys 1 o@ps al mes)?

Freguéncia | Percentatge

Si 446 50,3
No 442 49,7
Total 888 100,0

Aproximadament la meitat de la poblacié afirma tegeix habitualment alguna revista
(almenys un o dos cops al mes). En els paisos eusdels quinze paisos membres de
la Unié Europea I'abril del 2002), més del 60% agobblacid llegeix revistes almenys
un cop al mes, si bé hi ha moltes diferéncies gr#igos (a Finlandia i Luxemburg hi ha
les proporcions més altes, mentre que a Grécigudal les més baixeg).

No s’observen diferencies significatives entre heingones, ni segons I'edat, ocupacio
o nivell d’estudis (tot i que els que tenen estypdisiaris diuen que llegeixen revistes en
menor proporcidé que els que tenen estudis secwndaniversitaris), i només es pot
destacar que les persones de nacionalitat fraii¢@%) i del grup d’altres nacionalitats
(65%) soOn els que diuen en major proporcié quesliesn revistes.

5.5.2 (Als gque llegeixen revistes habitualment) Quitipus de revistes llegeix?

Si No Ns/nc
D'informacio general 42.2% 57,3% ,5%
Del cor 37,1% 62,4% ,5%
De divulgaci6 cientifica 23,4% 76,1% ,5%
Estetica, salut, moda i llar 44,6% 54,5% ,8%
Informatica 18,3% 81,2% ,5%
Viatges, geografia 28,5% 71,0% ,5%
Esports 24,2% 75,3% ,5%
Cinema, televisid, musicals 22,6% 76,9% 5%
Altres 14,6% 84,9% ,5%

Segons la tematica de les revistes, destaca queelssnes que llegeixen habitualment
revistes (N=4467, llegeixen sobretot revistes d'estética, salut, anddlar (45%),
revistes d’informacio general (42%) i revistes det (37%); també hi ha un 29% que

8 Eurobarometre 56.0:a participation des européens aux activités celties
° En l'analisi de les preguntes que només s’haa fes persones que habitualment llegeixen revisss,
tenir en compte que en algunes categories hi hepoos casos, el que fa augmentar el marge d’error
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llegeix revistes de viatges, geografia, un 24% ltpgeix revistes d’esports, i un 23%
que llegeix revistes de divulgacio cientifica, anmoadament el mateix percentatge que
diuen que llegeixen revistes de cinema, de telewsie tematica musical. Entre els que
diuen que llegeixen revistes d’altres tipus (15%3tdquen les de cotxes i motos, les
d’historia, art, o de I'ambit cultural, i les detuea i animals.

5.5.2.1 D’informacio general o actualitat

Entre les persones que llegeixen revistes un 4206wk en llegeix d’informacié general

(representen un 21% de la mostra total), mentrauguiE’% diu que no en llegeix. Només
s’observen diferéncies significatives en funcid lde nacionalitat de les persones
enquestades, de manera que hi ha més proporciteckels de revistes francesos (62%) i
del grup daltres nacionalitats (83%).

5.5.2.2 Del cor

Un 37% de les persones que llegeixen revistes ihguel son lectores de revistes del cor
(representen un 19% del total de la poblacio), reemqie un 62% diu que no en llegeix
habitualment. En aquest cas si que hi ha diferesamificatives, ja que les dones (58%)
llegeixen aquestes revistes en major proporcioagidiomes (16%), i els majors de 55
anys (54%) més que els altres grups d’edat. Tarndiisesva que les persones de
nacionalitat portuguesa (59%), del grup d’altresioralitats (46%) i espanyola (42%)
son els que diuen gue en llegeixen en major prap@eatre els francesos només un 13%
i en el cas dels andorrans un 30% diuen que eaitleg). Segons el nivell d’estudis,
destaquen sobretot les persones amb estudis ®EIM@DH%) i disminueix
considerablement el percentatge de les personelegeéxen revistes del cor entre els
gue tenen estudis secundaris (33%) i universi(@A%6). En funcié de I'ocupacio, i per
I'efecte de les anteriors variables, també s’olzewe les persones que llegeixen en
major proporcio revistes del cor son les mestresesasa (70%), treballadors no
qualificats (69%) i jubilats (63%).

5.5.2.3 De divulgacio cientifica

Un 23% dels enquestats que llegeixen revisteshdiue en llegeixen de divulgacio

cientifica (prop d'un 12% de la mostra total). Asfupercentatge és superior entre els
homes (el 33% dels que llegeixen revistes) ques éetr dones (13%), i augmenta entre
els que tenen nivells d’estudis més alts (en Begeiun 7% dels que tenen estudis
primaris, un 24% dels que tenen estudis secundanis 41% dels que tenen estudis
universitaris). En funcié de la nacionalitat es pssenyalar que el grup d’altres
nacionalitats (38%) i els francesos (28%) son eks diuen que llegeixen revistes de
divulgacié cientifica en major proporcio, tot i gaerelacié no és clarament significativa,

com tampoc ho és en funcié de l'ocupacio, encame €s estudiants i el personals
administratiu son els grups que tenen un majorepéaitge llegeixen aquestes revistes.
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5.5.2.4 Esteética, salut, moda i llar

Les revistes que sén d’'una tematica relacionadalastitica, salut, moda i llar, son les
que concentren un percentatge mes alt de lectéfd @e les persones que llegeixen
revistes, el que correspon a un 23% de la poblatab). Entre els lectors d’aquestes
revistes hi ha més dones (el 63% de les que llegeigvistes) que d’homes (27%), i
també entre els grups d’edats majors de 25 anysdnon 23% dels que tenen entre 18 i
24 anys en llegeixen). Per nacionalitats, destaglenportuguesos (68% dels que
llegeixen revistes) i els del grup d'altres naclibais (58%), i en funcié del nivell
d’estudis hi ha més lectors d’aquestes revistas et que tenen estudis primaris (46%) i
secundaris (48%) que entre els que tenen estudersitaris (35%).

5.5.2.5 Informatica

Només un 18% de les persones que llegeixen habignél revistes, diuen que en

llegeixen d’informatica (representen un 9% delltdeala mostra). Hi ha més proporcié

d’homes (el 32% dels que llegeixen revistes) quelates (11%), i dels més joves (el

32% dels que tenen entre 18 i 24 anys, per I'1196 dwjors de 55 anys). Per

nacionalitats no es pot establir una relacié claraj que el grup d’altres nacionalitats

(25%), francesos (23%) i andorrans (22%) son ebs djuen que llegeixen revistes

d’informatica en major proporcié. Segons en niwkstudis, els que tenen estudis
secundaris (28%) son els que meés llegeixen aqipest dle revistes, i per ocupacions
destaquen el grup dels propietaris, directius iamaments intermedis, els professionals
i tecnics i els treballadors qualificats i semidficats de la industria i la construccioé entre
els que més llegeixen revistes d’'informatica (eetr@9% i el 27% dels que llegeixen

revistes).

5.5.2.6 Viatges, geografia

Un 29% de les persones que llegeixen habitualnexites, diuen que en llegeixen de
viatges o geografia (corresponen a un 14% del tigala poblacidé). No s’observen

diferéncies significatives, encara que en llegeiganmajor proporcio les persones de
nacionalitat francesa i del grup d’altres nacidatd els que tenen estudis universitaris, i
els propietaris, directius, comandaments intermeded personal del sector de la

restauracio, serveis personals i de seguretat.

5.5.2.7 Esports

Entre les persones que llegeixen revistes, un 2dfqde llegeix revistes d’esports

(representen un 12% de la poblaci6 total). Hi ha pr@porcio d’homes que llegeixen

revistes d’esport que de dones (el 42% dels homedlegeixen revistes, pel 7% de les
dones), i també dels més joves (el 41% dels quententre 18 i 24 anys, pel 14% dels
majors de 55 anys). En funcioé de la nacionalitalhyserva que hi ha més portuguesos
(36%), del grup d'altres nacionalitats (33%) i frasos (31%) que llegeixen aquestes
revistes. Segons el nivell d’estudis, els que dmen llegeixen revistes d’esport en major
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proporcié sén els que tenen estudis secundaris )(30per ocupacions destaqguen els
treballadors qualificats i semiqualificats de lddstria i la construcci6 (52%).

5.5.2.8 Cinema, televisid, musicals

Fins a un 23% de les persones que llegeixen re\igproximadament sén un 11% de la
poblacié total), diuen que habitualment en llegeixie cinema, televisié o de I'ambit
musical. Encara que hi ha més proporcio d’homesdgudones que llegeixen aquestes
revistes, la diferéncia no és estadisticamentfgigtiva, pero si que ho és en funcié de
I'edat, destacant que hi ha més proporcio de le@otre els més joves (el 41% dels que
tenen entre 18 i 24 anys) i que va disminuint ealsegrups de més edat (el 18% dels
majors de 55 anys). També hi ha més persones dmabiat portuguesa (el 43% dels
gue llegeixen revistes), del grup d’altres nacitaial (42%) i de francesos (35%), que
llegeixen revistes de cinema, televisié o musicardtacio al nivell d’estudis i ocupacio
no es poden establir diferéncies significatives.

5.5.2.9 Altres. Quines?

Entre les persones enquestades que llegeixenagvish 15% (un 7% de la poblacio
total) diu que llegeix altres tipus de revistestreees que destaquen les de cotxes i
motos, les revistes d’historia, art, o de I'amhittaral, i les de natura i animals. Atés
que hi ha pocs casos que han donat aquesta resposés es pot indicar que entre els
lectors de revistes de cotxes i motos, hi ha mésscd’homes, joves i amb nivells
d’estudis primaris 0 secundaris, mentre que emgrieetors de revistes d’historia i art hi
ha més proporcio de dones, majors de 40 anys iestoidis universitaris.

En resum es pot distingir entre un grup de reviateb mes lectors masculins (revistes
de divulgaci6é cientifica, d’informatica i d’esports revistes que declaren en major
proporcio que les llegeixen les dones (revistescdel d’estética, salut, moda i llar), i

també hi ha una série de tematiques que interesésrals joves (informatica, esports,
cinema, televisio i muasica). També hi ha diferemcimportants segons el nivell

d’estudis, perd aquesta variable té una relacidifgigtiva amb I'edat i sexe de les

persones, i també l'ocupacié i la nacionalitat (eeuelacions entre variables

sociodemografiques).
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